


開いて下さりありがとうございます！
デザインを通して「トキメキを感じて欲しい」
そんな思いで日々勉強しています。

Ai

Ps

Id

近正　法花

東京デザイナー学院
編集デザイン専攻

2000年9月25日生まれ

富山県滑川市出身

好きな食べ物は魚介類
バスクチーズケーキ

経歴

高校卒業（2019年3月）
　　　　↓
神田外語学院  国際ビジネスキャリア科入学（2019年4月 ）
　　　　↓
神田外語学院  国際ビジネスキャリア科卒業（2021年3月 ）
　　　　↓
東京デザイナー学院  編集デザイン専攻入学（2021年4月 ）
　　　　↓
東京デザイナー学院  編集デザイン専攻卒業見込み（2023年3月）

自己紹介 スキル



ライオンの油絵を描いて雑貨に展開しました。

サイズ

コンセプト

内容

オリジナル雑貨制作

ワイルドライフポップ

ターゲット

商品

730mm×910mm
30～50 代男女
鮮やかな色使いのライオンが描いてある雑貨を使っ
って明るい気持ちになってもらいたい。
自然界の動物を実際には存在しない鮮やかな色使い
で描くため、ワイルドライフポップという名前にし
ました。
suzuri というサイトで油絵をグッズ展開して販売し
ました。
suzuriQRコード（販売ウェブサイト）





Research
花の出荷数を調整したり、販売数だけ採花した
りなど、フラワーロス削減に向けて活動して い
る企業がある

規格外の花を気軽に買ってもらい、
フラワーロス問題の認知度を

あげたい！

お店の目的

フラワーショップに足を運ぶ男性客の増加をフラワーロス問題への
取り組みとともにブランディングしました。

課題　　　　フラワーロス問題の解決
　　　　　　男性客でも利用しやすいフラワーショップにする　 　
ターゲット　10～ 30 代男女　
コンセプト「廃棄される花も男性も女性も受け入れる花屋」花　
　　　　　　を購入するための条件などがなく、老若男女が集　
　　　　　　まるとそれぞれが違った違った魅力を持つという
　　　　　　意味で凸凹フローリストと名付けました。
内容　　　　規格外の花を集めて「エンジェルフラワー」のコー
　　　　　　ナーを設けます。廃棄される花は１本 100 円で　　　
　　　　　　販売し、値段の安価さで若者への受け入れられ　　
　　　　　　やすさを狙っています。　 

フラワーロス問題に取り組むフラワーショップ

凸凹フローリスト
見る人の印象に残るように四角フレームに収まる
ようにデザインしました。
名前に凸凹というワードが入っているので視認性
がありながらも文字の大きさに違いがあるロゴに
しました。

ロゴの決定案





stroll ～行ってよかった公園特集～

こだわった点
・全て自分が行ったことのある場所で、本　
　当に心地良かった公園を記事にしました。
・写真はラフ画に沿ってレイアウトしやす　
　いように撮りました。
・全て同じような雰囲気に見せないため、背　
   景に写真を入れるページを作りました。

・カジュアルなイメージ
・写真メインのレイアウト

ラフ・過程

オリジナル小冊子制作

自分でトピックを決めて小冊子制作を行いました。

サイズ
ターゲット
コンセプト

128mm×182mm(B6 サイズ）
公園好きな人
どんな年齢の方でも読みやすく親しみを持ちやすい小冊子を目指しました。
stroll は散歩という意味で、散歩ついでに訪れてほしいという背景があります。



128mm×182mm(B6 サイズ）
小さめサイズで気軽に読めます。
表紙は横浜の山下公園で撮影しました。
それぞれ行った場所で感じたことをそ
の場でメモして書いたため、よりリア
ルな感想になっていると思います。



ターゲットやテーマを自分で考え、16 ページの製本を行い
ました。

サイズ　　　　182mm× 257mm(B5)　　　　
ターゲット　　30～4 0 代ドリップコーヒーに興味がある人
コンセプト　　基礎知識や必要な道具などを分かりやすく説明　
　　　　　　　する　　 

オリジナル製本

明日からはじめたくなるドリップコーヒーの基礎
・分かりやすさを優先したデザイン
・レイアウトに変化をつける

ラフ・過程
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工夫した点
・レイアウトを項目ごとに変え、読者を飽  

きさせないようにしました。
・ブログ主の経歴や作品なども書くことで　　

どんな人物なのか分かるようにしました。
・日本でのことが意識しやすいよう、イン　

タビューや作品の作り方などを載せてい
   ます。

クラスメイトへのインタビューをもとに、ブログのランディ
ングページを作成しました。

課題　　　　読者が飽きない工夫を凝らしたランディング
　　　　　　ページ作成 　　　　
ターゲット 東京デザイナー学院に興味がある学生、留学生　
コンセプト「分かりやすくお洒落に」です。留学生も読む
　　　　　　ことを考えて分かりやすい文章を心がけまし　
　　　　　　た。また学校に興味を持ってもらえるよう、お
　　　　　　洒落さも重視しました。
　　　 

ランディングページ制作

s Blog!
・全体的に暖色系
・暖かい雰囲気

ラフ・過程
ブログ主の温かみのある雰囲気が伝わる柔ら
かい配色を意識しました。
また出来るだけ読者にブログ主の人物像を理
解して欲しかったのでインタビュー時に答え
てくれた言葉をなるべく変えないようにして
います。

デザイン決定案



実際販売されているびわこふきんという商品のパッケージを
リデザインしました。

課題　　　　伝統的なデザインを活かしながら現代の若者に
　　　　　　も受け入れられるデザイン 　　　　
ターゲット 小さい子供がいる方、洗剤の残留性が心配な方
コンセプト「口に入れるものに安全を」

パッケージリデザイン

びわこふきん

1

Research
日常的に使用する洗剤は人体に有害であるた め

「流 水で 5秒以上流してください」という注意書
きがあり、洗剤の残留性を気にせずに食器洗い
をして欲しいと思った。

小さい子供がいる方で、100％安心
して食事をしてもらいたい！

ターゲット設定
Research
日常的に使用する洗剤は人体に有害であるた め

「流 水で 5秒以上流してください」という注意書
きがあり、洗剤の残留性を気にせずに食器洗い
をして欲しいと思った。

Research
日常的に使用する洗剤は人体に有害であるた め

「流 水で 5秒以上流してください」という注意書
きがあり、洗剤の残留性を気にせずに食器洗い
をして欲しいと思った。

びわこふきんの伝統的なパッケージを壊さない
よう、日本的でレトロなロゴにしました。
また現代人にも受け入れられるような親しみや
すいデザインを意識しました。コンセプトに沿
って、小さな子供でも安心して食べ物を口にで
きることを表しています。

ロゴの決定案

元のパッケージ

・線の太さや角度などの検討
・気取らないイメージ

ロゴ案過程

ラフ画・過程ラフ画・過程

検討案



2020.1.31 に行われた
「マイボトルをもっていきますか  」
というアンケートに「はい」と答えた割合
女性 48.7% 男性 35.6%

理由は「行き先で買えばいいから」
　　　　「水筒はかさばるから」

ターゲットを「男性」かつ
吸水場所が増えたことにちなんで

小さ目のサイズに！

ターゲット設定

大川硝子工業所様の販売しているガラスびんに環境意識の向上 を
目的にオリジナルデザインしました。

クライアント　大川硝子工業所
サイズ　　　　直径×高さ (mm)65× 155
　　　　　　　300ml容器
ターゲット　　20～ 30 代男性
コンセプト　　若者の SDGs の認知度が高まってきた現代で
　　　　　　　環境問題に対する意識をもっと持ってもらい　　　　　
　　　　　　　たいという思いでリサイクル率が高いビンに　　
　　　　　　　デザインしました。
内容　　　　　日本のペットボトル使用量を時間ごとに kg　　
　　　　　　　単位でガラスびんにデザインしています。
　　　　　　　最近では吸水場所が増えていることから、　　
　　　　　　　300ml 程度の小さなビンなっています。

時代の最先端を走る若者が使うウォーターボトル

スタンダードビン
男性が使いやすいように控えめでスタイリッ
シュなデザインにしました。
あえて「何が」成分表に書かれているのかを
表記しないことで話題のネタになることを
狙っています。

デザイン決定案

Research

デザインプロセス

・フォントの太さや線幅の印象を少しずつ変えて
　いった
・フォントはシンプルながら個性が出せるDIN 　
　Condensed と根強い人気があり、レトロな風貌を　
　感じさせる Avant Garde Gothic Pro を提案
・メッセージ性がありながら控えめ
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ラフ画・過程

検討案



最後までご覧いただきありがとうございます！


