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このワクワクが伝わりますように・・・！

デザインの勉強を通してモノ作りの楽しさを知りました。

色々なアイデアを出したり、何度も作り直したり。

完成までの道のりは長いけれど、どの時間も大切。

作品を見てくださる皆さまに、私のこの楽しい気持ちを

感じてもらえたら嬉しいです。

穐山 未織
2004年生まれ。
東京デザイナー・アカデミー グラフィックデザイン学科2年。

PROFILE

SKILL

あきやま みおり

イラストを使ったデザインが得意で、
アナログ、デジタルどちらも好きです。

Ps

Ai



CONTENTS

雑貨デザイン

パッケージデザイン・ブランディング

イラストデザイン

広告デザイン

その他



カレンダー

フルーツの旬が分かる卓上カレンダーを制作しました。

めくる瞬間のドキドキを楽しんでもらうため、一枚ごとに全く違うデザインになっています。

派手すぎないヴィンテージ風で、いつもの生活にほんの少しの彩りを与えてくれます。

フルーツが好きな人、日々に彩りが欲しい人

あなたの日常を鮮やかに。

ラフ

ターゲット



202４年３月 1ヶ月 Ai

表紙
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Saucy
 Dog

CDジャケット

バンドSaucy Dogの雷に打たれてのジャケットデザインを制作しました。

この曲を聞いていた時に、ギターを派手に掻き鳴らすビジュアルが頭に浮かび、

この感覚を形にしようと制作を始めました。

飛び散る絵の具と大きな稲妻で、明るい曲調を表現しています。

はじけるのはギターと感情。

ラフ

音楽が好きな人、気分をアゲたい人

ターゲット

サイズ

120mm×120mm
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アクリル絵の具でドリッピング 前ページで紹介したどっと柄テープを貼り付け CLIP STUDIO PAINTで描いた線画 Illustratorで作成した文字

2023年11月 2週間 Ai

＋
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＋ ＋

Ps アナ
ログ

完成！

アナログ      デジタル



・・・

etc.

箔押しで高級感のあるものが多く揃っていた。

正面は、テープの柄が分かりやすいようにしつつ、

デザインそのものも凝られている。

マステの売り場が広く、一軒目と二軒目で見た商品のほとんどが置いてあった。

・シール堂

・MARK’S

・リンレイ

・学研ステイフル

マスキングテープ市場調査

一軒目
ミヤタ

三軒目
LOFT

二軒目
文房堂

mt（エムティー）のコーナーが設けられており、無地のマステが揃っていた。

駄菓子やSOU・SOUとのコラボ商品もあり、特徴的な柄が目を引く。

感想

・マスキングテープには柄や幅、質感など、印象を左右する要素が

　多数あるため、オリジナリティに溢れた商品ばかりだった。

・最近は透明タイプや幅広タイプの種類が豊富になってきている。

・デコレーションを目的とした華やかなデザインが多い中、無地で使いやすい

　ものも、定番として売られていた。

Gd-C  No1 穐山 未織

　　その他

有名な販売会社

このmtというブランドは、

現在のマスキングテープブームの火付け役とも

言われているようで、それまでは工業用品という

イメージだったマステを、おしゃれな生活雑貨

というイメージに変えたんだそう。

販売元はカモ井加工紙株式会社。

フレークシールやポストカードなども
多く取り揃えている
株式会社ビージーエムのマステ。

一枚ずつめくって使える
株式会社BanDeのマステ。

貼って剥がせる
透明テープ、SODA。
どの店にも置いてあったため、
人気なのだろう。
販売元は株式会社キングジム。

五種類のテープが短く切られて
販売されているKITTA。
販売元は株式会社キングジム。

LOFTオリジナルの、
手でカットしやすいマステ。

リンレイテープ株式会社から販売中の「ちぎっ手アート」の新作を制作しました。

子供やお年寄りに人気のシリーズなため、そこをターゲットにしつつ、新たに20代～30代の女性も取り入れたい。

マスキングテープ 産学協同

マスキングテープをちぎって貼るだけで

誰でも簡単にアートを楽しめる商品。

※写真はリンレイテープ公式サイトより引用

ちぎっ手アートとは？

彩り油絵彩り水彩 彩りくれよん 彩り水彩パステルカラー

事前市場調査

ターゲット

？・・・

既存の４種に
新たな仲間を加えたい！

・・・



採用されました 採用されました

彩り色鉛筆

使用例 使用例

彩りどっと

2023年10月 3ヶ月 Ai

色鉛筆で画用紙を塗り、制作しました。

一本のテープの中に変化を出すため、ざっくりした塗りと細かい塗りを組み合わせました。

Photoshop のブラシツールを使い、ひとつひとつ水玉を描きました。

８色という限られた色でも最大限の表現ができるよう、色の濃さがグラデーションになっています。

Ps アナ
ログ



外箱

実際に発売が決定した３商品のパッケージを制作しました。

現在リンレイテープの社内で審査中のものになります。

※彩り色鉛筆のパッケージは現在製作中。

サイズ

110mm×184mm

ラフ



彩りどっと

インパクトを出すため大胆な構図にし、

丸型にくり抜くことでドットのイメージが伝わりやすくしています。

サイドを別の色にし、他にはない遊び心をプラスしました。

子供、お年寄り

8
colors m

as
kin
g tape

マスキングテープ

8
colors m

as

ki
ng
tape

マスキングテープ

ターゲット

履歴

2024 年5月  14 時間 Ai



彩りボールペン

印象的になるよう、ボールペンで書いたような花を目立つ位置に配置しました。

くすんだ色を使用することで、全体を上品かつ可愛らしい雰囲気に仕上げました。

20代～30代の女性

彩りボー
ルペン

mask ing
tape

i r o d o
r i ba

l l p o i n
t p e n

彩りボールペン
i rod o r i ba l l p o i n t p e n

colors
8

彩りボール
ペン

mask ing
tape

i r o d o
r i ba

l l p o i n
t p e n

ターゲット

履歴

2024 年5月  12時間 Ai

彩りボールペン
mask ing tape



彩り砂絵

40代～50代の女性

ステンドグラスから着想を得て、砂絵の質感が伝わるようデザインしました。

下地に彩度の低い色を置くことで、テープの鮮やかさを際立たせています。
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り
砂
絵
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砂
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マ
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ターゲット

履歴

2024 年5月  12時間 Ai



キャラクターグッズ

オリジナルのキャラクターを使用したアクリルグッズを制作しました。

魔法をテーマに、ミステリアスだけどどこかポップな

飾り映えのするデザインを目指しました。

ギロっと目が合う？！

キャラクター

ラフ

うさぎ　　ミイラ ひつじ　　占い師 天使&悪魔お化け ver天使 &悪魔ねこ　 死神＋ ＋ ＋

10 代～20代の女性、魔法の世界観が好きな人

ターゲット



202４年３月 1週間 Ai
アクリルスタンド

アクリルキーホルダー

前髪クリップ



えどがわ

食堂 えどがわ

食堂

小松菜
アイス

えどがわ

食堂

ロゴ

ラフ

レトルトカレー

カステラ

ちりめん うどん

アイス

えどがわ食堂　パッケージ

架空のブランド、えどがわ食堂のパッケージを制作しました。

私の地元である江戸川区の名産品、小松菜をアピールするためのブランドで、葉っぱを共通デザインにしています。

誰もが気軽に手に取れるようなものにしたかったので、緑、白、茶色をベースに優しい雰囲気に仕上げました。

「食堂」というブランド名に合わせシンプルで分かりやすく

素材の魅力が伝わるように。

江戸川区に住む主婦、子連れ

ターゲット



2023年１１月  2 ヶ月 Ai



そーとふる　ブランディング

水のオリジナルブランド、そーとふるのパッケージを制作しました。

小さな子供のいる家庭に向けた商品で、そーとふる（ thoughtful ）とは英語で「思いやりのある」という意味です。

子供にも保護者の方にも好きになってもらえるような柔らかで可愛らしいデザインを目指しました。

思いやりはきっと伝わる。

赤ちゃん～小学生のいる家庭

子供に親しみを持ってもらうため、顔をモチーフにし、

エメラルドグリーンを使うことで爽やかさを演出。

ふんわりとした文字を弾ませるように配置し、楽しげに。

ターゲット

他社調査

ロゴ

「そーとふる」は
10mg/L

店頭で販売されている主な軟水の硬度を比較。
同じ軟水でも、味のキレや飲みやすさなどには大きな差があることがわかりました。

サントリー天然水
北アルプス
 10mg/L

サントリー天然水
大奥山
 20mg/L

サントリー天然水
南アルプス
 30mg/L

いろはす
（北海道）
 29mg/L

クリスタルガイザー
 38mg/L

サントリー天然水
（阿蘇）
 80mg/L

いろはす
（大山）
43mg/L

ボルビック
 60mg/L

低
硬度（水の硬さ）

高



にこにこ

ウインク

ぽけ～

クレヨンで描いたような

手書きのどっと柄

北アルプスの山脈

空と日の光をイメージした

グラデーション

パッケージロゴ

気分で選べる４つの表情バリエーション。



制作履歴

THOUGHTFUL
そーとふるTHOUGHTFUL

そーとふる

天然水

北アルプスのやさしい恵み

THOUGHTFUL
そーとふる

天然水

北アルプスのやさしい恵み

THOUGHTFUL
そーとふるTHOUGHTFUL

そーとふる

天然水

北アルプスのやさしい恵み

THOUGHTFUL
そーとふる

天然水

北アルプスのやさしい恵み

THOUGHTFUL
そーとふるTHOUGHTFUL

そーとふる

天然水

北アルプスのやさしい恵み

THOUGHTFUL
そーとふる

天然水

北アルプスのやさしい恵み

天然水

北アルプスのやさしい恵み

THOUGHTFUL
そーとふる

天然水

北アルプスのやさしい恵み

北アルプスのやさしい恵み

天然水

天然水

北アルプスのやさしい恵み

白ベースで

風景を入れた

デザインにしたい

カラフルさが足りない・・・

ロゴを目立たせたい、

もう少し川っぽく

見せたい

どっとを手書きに

したほうが

可愛いのでは？

完成！



自分の子供には、安全で美味しいものを口にして欲しい。

そんな家族に向けた思いやりを込めた商品です。

軟水の中でも特に硬度が低い北アルプス産の天然水は、

まろやかな味で飲みやすく、子供の小さな体にも

負担がありません。

大切な日々に、そっと笑顔が届きますように。

大切なひとに、やさしい恵みを。

イメージビジュアル 2024 年5月  16時間 Ps Ai



神保町珈琲文庫 ブランディング

神保町に新たにオープンした「かけはし珈琲」。

その店主が、まちの魅力を知ってもらうため駅周辺の喫茶店数店舗で販売されているコーヒー豆をお土産ブランド化。

神保町での体験をお土産を渡した相手につなぎ、その後実際に店めぐりを楽しんでもらいたいという想いが込められています。

お供に一冊いかがですか？

30代～40代の男女、読書が好きな人、コーヒーが好きな人

かけはし珈琲のインテリアをイメージしたコラージュ
本とコーヒーを組み合わせていて、角の丸みは文庫本に

印刷した際のインクにじみを表現している。

文字の画数が多いので、シンボル部分はシンプルに。

ターゲット

店内イメージ

ロゴ

内装に合うようスッキリとしたデザインに。

コーヒー豆と橋の要素を入れている。



イメージビジュアル 2023年１１月  １ヶ月 Ai
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しおり外箱 コーヒー豆小冊子

かけはしブレンド

かけはし珈琲

内容物

外箱の穴から文字が見える仕様

お土産に丁度いい80グラム（約８杯分）の豆が入っている。

開封時にほどいた紐は、しおりの穴に通して使う。



ど
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駅周辺の喫茶店と書店を載せたマップ。

好きな本を買ったあと、コーヒーを飲みながら読書が楽しめる。

小冊子外箱

しおり

2024 年6月  1 ヶ月 Ai

平日　11:00~21:00
日祝　11:00~18:00

かけはしブレンド

フレンチトースト

めメニュー

江戸川乱歩　二銭銅貨

平日　11:00~21:00
日祝　11:00~18:00

かけはしブレンド

フレンチトースト

めメニュー

江戸川乱歩　二銭銅貨

文庫本をイメージしたパッケージ。

店によってカラーが違うため、集めても楽しい。

しおりの裏面には、それぞれの店の情報が書かれている。

※左２つは実際にある店舗。

平日　11:00~21:00
日祝　11:00~19:00

神田ぶれんど

レアチーズケーキ

店主 ニュー

太宰治　親友交歓

店主

平日　11:00~21:00
日祝　11:00~19:00

神田ぶれんど

レアチーズケーキ

店主 ニュー

太宰治　親友交歓

店主

トロワブレンド

コーヒーゼリー

ー

宮沢賢治　 道の夜

トロワブレンド

コーヒーゼリー

ー

宮沢賢治　 道の夜

神
保
町
珈
琲
文
庫

お
供
に
一
冊
い
か
が
で
す
か
？

お
供
に
一
冊
い
か
が
で
す
か
？

神
保
町
珈
琲
文
庫

神
保
町
珈
琲
文
庫

お
供
に
一
冊
い
か
が
で
す
か
？

お
供
に
一
冊
い
か
が
で
す
か
？

神
保
町
珈
琲
文
庫

神
保
町
珈
琲
文
庫

お
供
に
一
冊
い
か
が
で
す
か
？

お
供
に
一
冊
い
か
が
で
す
か
？

神
保
町
珈
琲
文
庫



ハロウィンパッケージ

ハロウィンのチョコレート用パッケージを制作しました。

可愛い猫を裏返すとゾンビになってしまうという、

ハロウィンらしい遊び心を入れたデザインです。

猫のフォルムを生かし、しっぽ部分が持ち手になっています。

オモテの顔とウラの顔。

2023年１０月 １０時間 Ai

ラフ

展開図

小学生～中学生、子供へのプレゼントを買う大人

ターゲット



架空の野菜スイーツ専門店、やさい堂のブランディングをしました。

野菜が苦手な人でも、スイーツと組み合わせることで、気軽に美味しく

野菜が食べられるのではと思い、このブランドを考えました。

やさい堂　ブランディング

素朴さを表現するため、全て手書き

ちょっと変わった楽しみ方。

2023年９月 1ヶ月 Ai

ロゴ

展示の様子

スイーツのアイコンとしてケーキを、

野菜のアイコンとしてにんじんを選び、

どんな店なのかを分かりやすく

野菜の魅力をもっと知りたい人、野菜が苦手な人

ターゲット



自己PR用の３つ折りリーフレットを制作しました。

ゆるいイラストが得意、宇宙モチーフが好き、という自分の特徴を前面に

出した作品になっています。

最初にプロフィールが目に入り、一枚めくると見開きで作品が見られる

ような構成になっています。

あきやまみおりはこんな人。

自己紹介リーフレット

ラフ

サイズ

297mm×210mm

私のことを知らない人

ターゲット



縦の紙面を生かしてロケットのイラストを配置 受けていた授業を散りばめた宇宙

2023年１月 1８時間 Ai

内面 外面

akiyama
長方形



名刺

大好きなレトロ喫茶をイメージした名刺を制作しました。

名前は一番目立たせたい部分だったので、

既存のフォントを使わずに作字しています。

自分の好きを詰め込んで。

2023年１０月  17時間 Ai

ラフ

サイズ

91mm×55mm

私のことを知らない人

ターゲット



私の好きな食べ物であるオムライスを、ゆるいタッチで描きました。

パセリがたまごの布団で寝ているという状況があったら

可愛いのではと思い、それをそのままイラストにしました。

全面をイラストにすることで、インパクトを出しています。

今日の寝床はオムライス。

2023年２月  8 時間

ラフ

サイズ

91mm×55mm

私のことを知らない人

ターゲット



POP

スーパーマーケット、デパートなどに貼るPOP広告を制作しました。

伝えたい情報に優先順位をつけ、それに合わせて

文字の大きさやレイアウトを決めました。

遠くからでも目に入るよう、とにかく明るく目立つようなものを制作しました。

今日は何がお得かな？

2023年１１月 １1時間 Ai

ラフ

サイズ

色鉛筆

デジタル

182mm×128mm

アナ
ログ

主婦、子連れ

ターゲット



イラストエッセイ

実際にあるお店「不純喫茶ドープ」のイラストエッセイを制作しました。

食べ物を美味しそうに見せるために、色味やツヤ感にこだわって描きました。

おいしさと温もりを。

2023年１月 10時間

ラフ

サイズ

210mm×297mm

雑誌をよく読む人、20代～30代の女性

ターゲット



ねぇ、一緒に帰ろ。

中吊り広告

サイズ

1030mm×364mm

電車通学中の学生

ターゲット

き
み
の
好
き
な
味
。



2024年7月 22時間 Ai

カルビーポテトチップスの架空のフレーバー「青春の塩味」を宣伝するための中吊り広告を制作しました。

二人を同じ画面に入れないことで、お互いの目線であることを表現し、３分割にすることで、動画のような動きの流れを作っています。

見た人に、二人の関係性や物語を想像してもらい、青春を感じて欲しいです。

ぼ
く
の
好
き
な
人
。

ぼ
く
の
好
き
な
人
。



ステッカー広告

ショウワノートのドア横ステッカーを制作しました。

自分のことすらまだよく分かっていない年齢の子供（想定は小学 2年生）が、疑問を書き連ねている

ビジュアルになっています。

最後の一文は不安な気持ちから一度消していますが、自分と向き合うために、もう一度書き直しています。

たくさんの勉強や色々な経験によって、子供の頃の疑問が解消されることがあるというメッセージを込めました。

今はまだ、分からない。

サイズ

165mm×200mm

小学生の子供を持つ親

ターゲット

制作過程

答
え
合
わ
せ
は
ず
っ
と
先
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2024年6月  4 時間 アナ
ログ

と
先
。

Ps



フライヤー リデザイン

展覧会「世田谷のまちと暮らしのチカラ」のフライヤーをリデザインしました。

人の顔のアイコンを背景に並べることで、そこにある生活感を演出しています。

また展覧会は見た人の目を引き、お客さんを呼び込むことが大事だと

思ったので、楽しげで堅苦しくないデザインになるよう意識しました。

街の空気ごと伝えたい。

サイズ

表面 裏面

210mm×297mm

2024 年5月  12 時間 Ai

世田谷区民、生活文化に興味のある人

ターゲット

元デザイン

展覧会

主催
世田谷まちづくり展実行委員会
公益財団法人せたがや文化財団生活工房
一般財団法人せたがやトラストまちづくり

協賛
小田急電鉄株式会社
京王電鉄株式会社
株式会社世田谷サービス公社
東急株式会社

助成
公益財団法人東京都都市づくり公社

後援
世田谷区
世田谷区教育委員会Lifestyle  Design Center

月曜休み
（祝日の場合は開館）入場無料

生活工房会場

生活工房ギャラリー＋ワークショップルーム B

「三軒茶屋」駅直結　キャロットタワー３・４階
〒154-0044 東京都世田谷区太子堂 4-1-1
TEL03-5432-1543

1/31 4/21
2025 9：00 21：00金 月

世田谷線
三軒茶屋駅

田園都市線
三軒茶屋駅

三茶パティオ
（地下広場）

1F入口

キャロットタワー
３・４F 生活工房

1F入口
B1F
入口

世田谷通り
バス停

地下通路

渋谷

24
6号
線

下
北
沢

世田谷区は、鉄道が敷設されたことをきっかけとして1920年代に都市化が始まり、今日にい

たるまで東京の郊外として発展してきました。たくさんの人が集まり住むところには、そこに独自

の生活文化が生まれます。一世紀に及ぶ都市化のなか、世田谷で発達したそのような生活文化

の一つに、「まちづくり」があります。

  この言葉が広く世の中の人々に知れ渡るようになったのは1970年代のことです。世田谷区で

は住民参加を掲げ、1980年代からまちづくりや公共施設の整備が進められました。また、よりよ

い地域づくりには区民の参加が不可欠として、1990年代以降、区民のさまざまなまちづくりの活

動を支援するしくみが生まれました。

まちづくりは、世田谷の中でどのように発展し、何を残してきたのでしょうか。そしてそれは地域

の人々の「まちと暮らし」をどう豊かにしてきたのでしょうか。

本展では、「まちづくりの空間」、「地形と都市計画」、「グラフィックデザインと都市デザイン」、

「ワークショップと道具箱」、「市民のデザイン」の５つのパートにより、世田谷において住民参加

のまちづくりがつくり出してきた「まち」と、そこで繰り広げられてきた「暮らし」を見渡します。

現在の活動から見えてくる「50年先の世田谷
のまちづくり」とは？
4つのテーマ・事例から、それぞれ活動の実
践者である市民の方と企業の方にお話を伺
います。

2025年3月17日（月）
13:00 - 18:00
生活工房セミナールームAB
（キャロットタワー5階）

未来の世田谷シンポジウム

テーマ
「KOMAZAWA MOAI FARMから始まる駒澤のまち

　　と駅のこれから」

　　登壇：株式会社イマックス、東急電鉄株式会社

「下北沢で働く～誰かのやってみたいが

        街とつ　ながるワークブレイス～」

登壇：株式会社ヒトカラメディア、

　　　　 株式会社はこぶん、京王電鉄株式会社

「公共施設を核とした新たなコミュニティづくり」

登壇：さくら花見堂の会、まもりやまテラスの会、

　　　 株式会社世田谷サービス公社

「企業と市民が連携した『緑の基軸づくり』

～下北沢の事例から」

　　登壇：一般社団法人シモキタ園藝部、

　　　　 小田急電鉄株式会社

進行＝饗庭伸（東京都立大学教授）、

　　　 橘たか（まちづくりプランナー）

参加費＝無料

定員＝会場80名 /オンライン100名（申込先着順）

申込方法＝2024年12月25日10: 00より

生活工房WEBサイトにて受付

2025年2月３日（月）14 :00 -16:00
生活工房セミナールームB
（キャロットタワー5階）

関連企画
ちかくのとーく vol.06

世田谷区内でユニークな活動を行う方をゲ
ストに招き、お話を伺うトークシリーズです。
今回は特別編として展覧会実行委員会の
メンバーが本屋の内容を深掘りします。
ゲスト＝饗庭伸（東京都立大学教授）、
　　　　齋藤啓子（武蔵野美術大学教授）
進行＝市川徹（まちづくりコーディネーター）
記録＝千葉晋也（まちづくりデザイナー）
参加費＝会場200円 /オンライン無料
定員＝会場20名/オンライン100名（申込先着順）
申込方法＝2024年12月25日10 : 00より
生活工房WEBサイトにて受付
※このほかの関連企画については、詳細決まり次第

WEBサイト等でお知らせします。
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画像⑤
応募用紙「世田谷清掃工場新設煙突色彩デザイン提案公募」
1988 年 発行：世田谷区

画像⑥
ポスター「’ 89 ふくしまつりやさしいまちってなんだろう」

1989 年 発行：世田谷区

画像⑦
パネル「ねこじゃらし公園オープンまでの道のり」
1994 年 製作：七月工房

画像⑧
模造紙「（仮）下代田公園計画案づくりのこれまでの成果」
1996 年 製作：財団法人世田谷区都市整備公社まちづくりセンター

画像⑨
書籍『世田谷風景図集』
1986 年 発行：世田谷区
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そこに独自の生活文化が生まれます。一世紀に及ぶ都市化のなか、世田谷で発達したそのよう
な生活文化の一つに、「まちづくり」があります。
この言葉が広く世の中の人々に知れ渡るようになったのは1970 年代のことです。世田谷区で

は住民参加を掲げ、1980 年代からまちづくりや公共施設の整備が進められました。また、よりよい
地域づくりには区民の参加が不可欠として、1990 年代以降、区民のさまざまなまちづくりの活動
を支援するしくみが生まれました。
まちづくりは、世田谷の中でどのように発達し、何を残してきたのでしょうか。そしてそれは、地域

の人々の「まちと暮らし」をどう豊かにしてきたのでしょうか。
本展では、「まちづくりの空間」、「地形と都市計画」、「グラフィックデザインと都市デザイン」、「ワ

ークショップと道具箱」、「市民のデザイン」の５つパートにより、世田谷において住民参加のまちづく
りがつくり出してきた「まち」と、そこで繰り広げられてきた「暮らし」を見渡します。

画像③
ポスター「シンポジウム区民がつくる魅力のまち世田谷」

1985 年
発行：世田谷区

画像②
ポスター「公共トイレアイデア募集」

1985 年
発行：世田谷区
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東急田園都市線・世田谷線「三軒茶屋」駅直結
東急・小田急バス「三軒茶屋」停留所下車
〒154-0004 東京都世田谷区太子堂4-1-1
TEL 03-5432-1543 www.setagaya-ldc.net
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模型「ねこじゃらし公園　公共トイレ」
1992～93年 設計製作：七月工房

ポスター「公共トイレアイデア募集」
1985年 発行：世田谷区

応募用紙「世田谷清掃工場新設煙突
色彩デザイン提案公募」

1988年 発行：世田谷区

ポスター「89ふくしまつり　やさしいまちってなんだろう」
1989年　発行：世田谷区

パネル「ねこじゃらし公園オープンまでの道のり」
1994年 製作：七月工房

書籍「世田谷風景図集」

1986年
発行：世田谷区
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2025 １/31（金）ー 4/21（月）



雑誌表紙

デザイン雑誌「アイデア」の表紙を制作しました。

テーマが「グラフィックの食卓」ということだったので、

舌だけでなく目でも味わえる食べ物を考えた時、

彩り豊かなとトーストのビジュアルが思い浮かびました。

画用紙で作った食材を重ね合わせることで立体感を出しています。

食事を楽しむアイデアを。

2023年7月  16時間 Ai

ラフ

画用紙で作ったパーツ

サイズ

225mm×297mm

アナ
ログ

デザインに関心のある人、食べることが好きな人

ターゲット

画像⑥
ポスター「89 ふくしまつりやさしいまちってなんだろう」

1989 年 発行：世田谷区

パネル「ねこじゃらし公園オープンまでの道のり」



オリンピックポスター

もしも2100年に東京でオリンピックが開催されたら、

という設定で制作したポスターです。

オリンピックらしさを前面に出したビジュアルと、日本らしさを感じられる配色で、

世界中の人に伝わる広告を目指しました。

歴史ある大会を繋ぐ、という意味を込めリレーを選び、

選手たちの情熱を赤いバトンで表しました。

伝えたいことをそのままに。

2023年６月 ５時間

サイズ

210mm×297mm

Ps

スポーツに関心のある人

ターゲット



観光用ピクトグラム

京都、奈良などの観光地に設置する、外国人観光客向けのピクトグラムを制作しました。

景観を壊さないため、色は茶色を選び、シンプルで見えやすいものにしました。

日本独自のものは外国の方がそもそも知らない可能性があると思い、

ローマ字をピクトグラムの中に入れ、デザインに馴染むように調節しました。

楽しい旅のお手伝い。

歌舞伎神社

人力車 城

蕎麦

相撲

和菓子 寿司

2024 年5月  7 時間 Ai

外国人観光客

ターゲット



ラフ

履歴

2024 年5月  9 時間 Aiインフォグラフィック

神社の参拝方法を説明するインフォグラフィックを制作しました。

手順をブロックで分けることで全体を整理し、色数を絞ることで統一感を出しています。

また背景の色の区切りは、タイトルから読ませるための目線誘導の役割を果たしています。

神社入り口に設置する想定なので、和風なグラフィックを散りばめ、文字は明朝体のみを使用しています。

あれ？意外と難しくない。

神社に来た観光客

ターゲット

真ん中を避け、端を歩きます。

鳥居をくぐる前に
お辞儀をします。

手水の作法

参拝の作法

もう一度
左手を清めます。

残った水で柄杓の柄を清め、
元の場所に戻します。

左手に持ち替え、
右手を清めます。

右手に持ち替え、
左手にうけた水で
口をすすぎます。

右手で柄杓を持ち、
左手を清めます。

0504030201

正中は神様が
通る道とされている
ためです。

心を込めて丁寧に行いましょう。

はじめに鐘を鳴らします。 お賽銭をそっと入れます。
腰を深く折り、
二回お辞儀をします。

最後に一回
深くお辞儀をします。

胸の高さで二回
拍手をします。

右手を少し下にずらします

0504030201

01

02参拝の仕方
正しい

左手

鐘 賽銭 二礼 二拍手 一礼

右手 口 左手 柄杓

真ん中を避け、端を歩きます。

鳥居をくぐる前に
お辞儀をします。

参拝の仕方

手水の作法

正しい

もう一度
左手を清めます。

残った水で柄杓の柄を清め、
元の場所に戻します。

左手に持ち替え、
右手を清めます。

右手に持ち替え、
左手にうけた水で
口をすすぎます。

右手で柄杓を持ち、
左手を清めます。

0504030201

正中は神様が通る道と
されているためです。

柄杓に口をつけては
いけません

心を込めて丁寧に行いましょう。

はじめに鐘を鳴らします。 お賽銭をそっと入れます。
腰を深く折り、
二回お辞儀をします。

最後に一回
深くお辞儀をします。

胸の高さで二回
拍手をします。

右手を少し下にずらします

0504030201

01

02

サイズ

210mm×297mm



chocolate mint

cookie
pudding

アナログ

デジタル

イラストレーション



人体クロッキー



最後までご覧いただき、ありがとうございました！
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	ポートフォリオ その３
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