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東京電機大学高等学校入学
学歴

東京デザイナー学院入学
わせがく高等学校卒業
わせがく高等学校転入学

スキル



�. オリジナルコラボイベント

�. グループワーク
　(真空製品開発 )

�. オリジナルショップ
　　ブランディング

�. 家電 ( 湯沸かし器 )

�. 家電 ( 炊飯器 )

�. 新スキンケア広告

�. アクリルリバーシ

�. ペーパーナイフ



https://www.coca-cola.com/jp/ja/brands/coca-cola/campaign

Winter Bliss

期間内に表参道エチカ対象店舗にてコラボ商品を購入いただいた方に 1ポイントを贈呈
合計で 3ポイントためるとオリジナルノベルティをプレゼント。
対象店舗以外では開催をしておりません。
キャンペーン売上は北陸地震復興支援に使用されます

2024-12/14→2025-1/25
表参道エチカ内対象店舗
2024-12/14→2025-1/25
表参道エチカ内対象店舗

ぬくもりを多くの人のもとへぬくもりを多くの人のもとへ

オリジナルコラボイベントの広告

2024-12/14→2025-1/25

Winter Bliss

ぬくもりを多くの人のもとへぬくもりを多くの人のもとへ

表参道エチカ内対象店舗

スタンプカード

ノベルティグッズ



 

製品説明

グループワーク

・真空成型を活用した新製品の提案というテーマの
授業で桃農家という想定の下、配送トレーの
新デザインの作成を行いました。

・今回私たちはトレーのデザインへのアプローチを
より明確にするため、実際に山梨にある桃農家ま
で赴き、ヒアリングを行いました。
良い反応をいただけた半面、コスト面や実際に運
搬を行っている業者など、事前に想定していた以
上に調査が必要なことを知ることができました。



金型イメージ



うららしどころ

オリジナルショップブランディング

ブランドイメージ・コンセプト
和テイストの現代の服装に合う履物ブランドになります。
近年、日本でも和をメインにした服装は特定地域では見かけますが日常的に
見る機会はそう多くはありません。
日常的な洋服を来ていても違和感のない靴を作りたいというコンセプトの基、
このブランドを立ち上げました。

ターゲット
��代から��代の和の雰囲気や着物などが好きな女性
現代ファッションに和テイストを取り入れたい人。

店舗イメージ・立地
浅草橋や下北沢といった都会に近い下町や東京郊外などに店舗を建てます。

京都にあるような和建築をベースにした、和やかな雰囲気です。

ブランド名



メインロゴ サブカラー

雑貨・履物屋

スケッチ



制作物



電化製品の造形
USBタイプC接続　湯沸かし器
テーマ　PCで湯沸かし
コンセプト　コンパクト・低電力・PCで電力供給できる・USBタイプCを使用できる
ターゲット　置物を減らしたい人・日常的にお茶やコーヒーを飲む人・机が狭い人
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三面図モデリング
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アクリルリバーシ
・レーザーカッターを使用し、アクリル板で
リバーシを作成しました
・表裏の判断を目視ではなく手で触ることに
よる触覚で判断するデザインになっています
・作成してみて浮かんだ改善点として、駒の
表裏が目視で判断できないことが、ゲームプ
レイに支障をきたす可能性があること。
触覚での判別があまりにも難しいため、刻印
といった判別のしやすいデザインに変更が必
要であるといったことがわかりました。



ペーパーナイフ
・入学前にオープンキャンパスの際、
やすりとベルトサンダーを使い作成した
ペーパーナイフです。
・持ちやすいようにグリップを意識し、
親指と他 4つの指どれを使っても力強く
握ることができるようデザインしました。
・コンセプトとして、象の滑り台を意識
して作成しており、オブジェとして飾る
ことも想定しています。
・切れ味も良く、薄い段ボールもきれい
に切断することができます。



・ブランド名

・サブタイトル /デザインテーマ

・ブランドコンセプト /デザインコンセプト

・ブランドキーワード

・ロゴの方向性

・デザイン条件
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自然の神秘は人々を潤す

若い世代のニーズをくみ取ったファッション性の高いブランド
乾燥しがちな肌をたっぷりの潤いで満たすスキンケアシリーズ
肌表面はさっぱり、肌の中はしっとり、菱バランスが整った理想的な肌へ

現代的、清潔、自然、オーガニック、プチプラ、ハイクオリティ、オリジナリティ、グローバル

シンボリック、自然、清潔、清廉、やさしさ、シンプル

コストパフォーマンスに優れた設計、シンプルながら上品なデザイン、
ブランドイメージの確立、商品コンセプトに沿ったデザイン

・パッケージデザイン

・雑誌広告

自然の神秘は人々を潤す
自然の力によってあなたの肌をクリアにさらっと仕上げます。

日々の積み重ねがあなたの魅力をより一層際立たせます。小さな一歩でもそれは大きな変化の始まりにすぎません。
あなたの魅力は無限に進化し続けます。常に最高の状態を保ち、肌も心も健やかな状態を目指しましょう。
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自然の神秘は人々を潤す
自然の力によってあなたの肌をクリアにさらっと仕上げます。

日々の積み重ねがあなたの魅力をより一層際立たせます。小さな一歩でもそれは大きな変化の始まりにすぎません。
あなたの魅力は無限に進化し続けます。常に最高の状態を保ち、肌も心も健やかな状態を目指しましょう。
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ご観覧ありがとうございます


