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PR

私がデザイナーを目指したきっかけは、とある人への憧

れからでした。その人のデザインは、みんなを幸せにで

きる力を持っていました。このモチーフは、その憧れを

胸に今まで学んできたことが地層のように重なっている

ことを表し、足のモチーフは次のステップへ踏み込むこ

とを表しています。いつか、憧れの人を超えるため、就

職しても努力をし続けたいと思います。

Time Line
人と協調しながら着実に仕事に取り組

むところが、私の長所です。なぜなら、

それぞれ違う意見を持つ人がいる中で、

人それぞれの良い所を尊重し、意見を

まとめるサポートができるからです。

グラフィックデザイン学科

32
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ポスターデザイン
日本コカ・コーラ株式会社

ビオフェルミン製薬

オリジナル映画作品

「この先も、愛される味で」

「おなかにも、しあわせを」

「隧道」
新聞広告

「なれるよ。」
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01 time：7h

date：1/18

幅 広い 年 齢 層へ
コカ・コーラは、子供から大人まで長年にわたる絶大な人気を誇って

いるため、この親しまれている味がこの先もずっと続苦ことを願って

「 こ の 先 も、 愛 さ れ る 味 で 」 を キ ャ ッ チ コ ピ ー に し ま し た。 リ ボ ン の

ような模様は、このキャッチコピーを表していて、背景にはコカコー

ラがイメージできるような赤を主体とした模様を施しました。

ターゲット

掲示時期

広告掲示地域

小さいお子様 (5歳 )〜ご年配の方 (60代 )の男女

歴史を感じさせるため、コカ・コーラ社の周年記念の日

効果的なアプローチを考えて、東京などの都市部、駅の構内

この先も、愛される味で
日本コカ・コーラ株式会社
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暖かみを持たせて

Time：6H

date：R6/1 /18

こ の 商 品 は お 腹 が 弱 い 方 や、 健 康 志 向 の 方 を タ ー ゲ ッ ト と し た健

康医療食品の た め、 お 腹 の 調 子 が 悪 い 時 は 温 め る と 良 い イ メ ー ジ

が あ る の で、 ぼ ん わ り と し た 暖 か み を 持 た せ ま し た。 ま た、 柔 ら

かみも持たせるために文字をくすみカラーにしました。

ターゲット

掲示時期

広告掲示地域

若い世代(20代前半)〜ご年配(60代)の健康思考の方

季節の変わり目に体調が悪くなるという人が多いので、5〜7月、9〜
11月の間

健康に気を遣っている人は、漢方など探しに来ると思うので、
目に入りやすい薬局やドラッグストアに掲示

「お腹にも、しあわせを」
ビオフェルミン製薬
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time：8h

date：R5/5/31

ジ ワ ジ ワ と 来 る 怖 さ を 表 現

こ の 作 品 の コ ン セ プ ト が 「 B a c k r o o m s 」 と い う 創 作 物 な の で 、

雰 囲 気 を 醸 し 出 せ る よ う に 誰 も い な い シ ョ ッ ピ ン グ モ ー ル で 写

真 を 撮 り ま し た 。 ロ ゴ は 日 本 の ホ ラ ー 映 画 の ジ ワ ジ ワ と く る 感

じ を 表 現 す る た め に 、 汚 れ た 看 板 の よ う な 表 現 に し ま し た 。

「隧道」オリジナル映画作品
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朝 日 広 告 賞 応 募 作 品
お 題 の「 何 か を 生 み 出 す と き に い つ も そ ば に い る パ ー ト ナ ー で あ

りたい、という思いを表現してください。」から、これからの日本

を生み出していく子供達に視点を置き、「将来の夢を叶えるために

Tombowは 寄 り 添 う よ 」 と い う 意 味 を こ め「 な れ る よ。」 と い う

キャッチコピーに決めました。

time：7h

date：R6/2/1

font：Shippori Mincho B1

「なれるよ。」新聞広告
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「ねこめ〜し」

「Animal Envelope」

「ダンボール風ポチ袋」

「watashi no meisshi」

グラフィック
デザイン



1716

ねこめ〜し
time：8h

制作日：R5/11/29

可愛くわかりやすく
イ ラ ス ト デ ザ イ ン の 授 業 で 制 作 し ま し た 。 猫 が 好

き だ っ た の で 猫 の モ チ ー フ を 施 し 、 さ ら に 面 白 み

を 出 さ せ る た め に 猫 の 種 類 を 増 や し 、 裏 面 に は 猫

の 後 ろ 姿 を 施 し ま し た 。 ま た 、 わ か り や す く 見 さ

せ る た め に 情 報 を で き る だ け 少 な く し ま し た 。

デザイン案

表 裏
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time：7H

date：R6/3/20

シ ン プ ル × 可 愛 さ

1 0 0 円 シ ョ ッ プ の S e r i a で 販 売 さ れ て い る よ う な 封 筒 を

イ メ ー ジ し て 制 作 し ま し た 。 あ ま り 凝 り す ぎ ず 、 シ ン

プ ル な イ ラ ス ト ひ と つ だ け を の せ た 封 筒 で す が 、 で す

が 、 質 素 な 雰 囲 気 と 可 愛 さ を 出 し 、 ど ん な 世 代 の 人 で

も 送 り や す い 、 も ら っ て 嬉 し い 、 そ ん な 封 筒 を 作 り ま

し た 。

全四種

ハリネズミ シマエナガネコリス

制作メモ

Animal Envelope
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time：3h

date：R6/3/5

font：K F ひま字

子ども心を理解して

子 ど も は 梱 包 用 で 使 わ れ る エ ア ー ロ ー ル の プ チ プ チ

潰 す 感 覚 や お 菓 子 の 箱 の ペ リ ペ リ な ど 手 に 感 覚 が 伝

わ る も の が 好 き な の で 、 お 正 月 に も ら え る お 年 玉 を

入 れ る ポ チ 袋 に ペ リ ペ リ を 加 え た ら お 年 玉 を も ら う

の が よ り 楽 し く な る の で は な い か と 考 え た

・案出しメモ

・開封例

ダンボール風ぽち袋
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人との違いを見せる
一 般 的 な 名 刺 の テ ン プ レ ー ト を 見 る と 、堅 苦 し く 思 え て し ま う の で 、

グ ラ フ ィ ッ ク デ ザ イ ナ ー と い う こ と も あ り な が ら 、 パ ッ と 見 て 頭 に

印 象 付 け や す い よ う に 黄 色 と 黒 の 二 色 で 展 開 し ま し た 。 ま た 、 Q R

コ ー ド の デ ザ イ ン も 面 白 み が 出 る よ う に デ ザ イ ン し て み ま し た 。

time：3h

date：R6/3/5

font：Tonal
ドットゴシック

表

・両面デザイン

裏

watashi no meishi



2524

「居酒屋 ぐらしあす」

「スーパー さいか」

ブランディング ・ロゴ
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time：10h

date：R5/11/18

font：ヒラギノ丸ゴ ProM

クライアントイメージは、25歳男性で、性格はとても穏やかで優しい方
です。小さい頃からじぶんで飲食店の経営をすることが夢で、誰にでも
愛され、フラッと立ち寄れる安心感のあるような居酒屋を経営すること
に決めたそうです。

クライアントイメージ

新鮮な野菜や魚介類、肉を使い体にも気を使いつつ満足できるような料理を提供
する「ぐらしあす」は、たくさんの観葉植物を見ることができたり、木のカヲリ
が感じられる内装で、居酒屋ともありながらどこかレストランのような雰囲気が
感じられます。

「おしゃれ」でイメージがある表参道の駅前に並び、「おしゃれな居酒屋」という
立ち位置にあります。

店舗の特徴・立地イメージ

デザインコンセプト
店名「ぐらしあす」は、「地球に感謝する」ことを基にしているため、『地
球』と関連づけて『自然』に視点を当てて制作しました。地球からの栄
養を雫に見立て、その栄養を植物が取り込んでいるところを想像しなが
ら制作しました。ロゴタイプはシンボルマークとの一貫性を崩さないた
めに丸みを帯びた書体を使用しました。

ターゲット・ペルソナ
仕事で疲れて帰宅してから料理するのがめんどくさいという人、接待で落ち
着ける店を探している人、一人でのんびりお酒が飲みたい人、健康に気を遣っ
ているが、どうしても美味しいものが食べたい人がターゲットです。

居酒屋 ぐらしあす
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time：3h

date：R6/3/24

スーパー さいか

クライアントイメージは、35歳の男性。以前は農産物直売所に勤めてお
り、自分が欲しいと思うような、生活に密着したオーガニック食品店が
なかったため、思い切って個人でのスーパーマーケットの経営を思い立っ
たそうです。

クライアントイメージ

立地は、都市部から近い集落です。都市部と集落からの人を集客しやすいの
に加え、農業用の水が得やすいところからこの立地にしました。店内は広す
ぎず狭すぎず、開放的な内装になっています。

店舗の特徴・立地イメージ

デザインコンセプト
このスーパーマーケットの一番の押しは、『新鮮な野菜を届ける』なので、
主に野菜をモチーフにしました。また、暖かみを感じる印象を持たせる
ため、色を少しくすませました。

ターゲット・ペルソナ
健康志向で新鮮な野菜を求める人、最近多く見られるオーガニック食品を好
む若い世代の女性、野菜に新鮮さを求める人がターゲット。
年齢層は広く、20~60代の男女。
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「モ ー シ ョ ン」を 表 現

モ ー シ ョ ン グ ラ フ ィ ッ ク の 展 示 会 に 向 け て の ロ ゴ デ ザ イ ン 制 作 時

に 制 作 し ま し た 。 動 き を つ け る た め に 残 像 感 を だ し 、「 ポ 」 と い

う 音 の イ メ ー ジ が 一 瞬 と い う 感 じ が し た た め 砂 埃 を 付 け 足 し 速 さ

を 伝 わ り や す く し ま し た 。 個 人 的 に 成 長 を 感 じ た 作 品 で し た 。

・ラ フ デ ザ イ ン

Time：5H

date：R5/12/15

「ポ」モーショングラフィック展示会ロゴ
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その他創作ロゴなど

旧 新

カフェ マリサンテレサ

VTuber 天宮ふわり

知り合いが経営しているカフェのロゴ
マークデザインです。高校生の頃に作成し
たものを、二周年ということで依頼を受
け、より見やすく綺麗に再作成しました。

AI の名前メーカーで出てきた名前から、
特徴やコンセプトを考えて制作しました。
依頼ではなく一から考えて制作している
ので、コンセプトから特徴を考え、そこか
らモチーフを出していくことがとても苦
労しました。

薔薇方眼

無茶
無茶をしすぎて爆発しているイメージ

星の街 M

ソワレ
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その他の作品5
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イラスト作品

題
「生命の繋がり」 「清水生花店」 イラストエッセイ用イラスト

「Ado オリジナルCDジャケット」



3938

「暗闇」 PORTFOLIO HORINOCHI MASATO
ポートフォリオをご覧いただき、ありがとうございました。

近年、AI絵師やAIデザイナーという存在について、今まで人

間が作ってきたものを簡単に再現、レベルアップさせて出力し

てしまうというところに悔しさを感じてしまいますが、まだまだ

AIでも再現できない領域はあります。それは、人の手でなければ作

れない「暖かみ」だと思っています。

暖かみというのは、クライアント様とデザイナーとのコミュニケーション

により生まれ、それはAIでは表現できない特別なものだと思います。AIで

はできない、人間の手でないと生み出すことのできないデザイン。私はその

温かみを大切にするために、クライアント様とのコミュニケーションを特に大

切にし、一人一人にあったデザインを手がけていきたいと思っています。

そのためにも、今学べることを全て頭に入れ、クライアント様とのやりとりが円滑

に進むようにコミュニケーション能力も養いつつ、一デザイナーとしての感性を養っ

ていきたいと思います。そしてデザイナーとしての仕事を受け持つ際、このコミュニケー

ションをとることを第一に考え、デザインひとつひとつ丁寧に手がけていきたいと思って

います。最後になりますが、ここまでご覧いただきありがとうございました。
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