
2 3

使用ソフト

サイズ

作業時間

全 30 段

4h

コンセプト
「水と生きる」という SUNTORY の企業理念をもとに

「このままでいいのか水」というキャッチコピーを考

えました

社会問題である海水の汚染への危機感を持たせるた

めのキャッチコピーとビジュアルにし、その問題に

対して SUNTORY が取り組んでいることを PR する目

的があります

ターゲット
50 代〜男女　

新聞の購読率が多世代に比べ高く、SDGs に対する意

識が高いため

クライアント
SUNTORY

新聞広告　課題



4 5

使用ソフト

サイズ

A3

作業時間

6h

コンセプト
塩や醤油のように七味唐辛子も身近な存在の調味料

であることを感じてもらうため、食卓に当たり前の

ようにおいてある様子をダイレクトに伝える写真を

使用した広告にしました

ターゲット
10 代後半〜 20 代前半　

普段七味に触れることが少ない世代である若年層に

興味をそそりたい

クライアント
やげん堀

雑誌広告　課題



6 7

使用ソフト

サイズ

作業時間

A4 両面

10h

コンセプト
2DCG PlaNet Studio の新卒採用のためのフライヤー

デザインの提案をしました

クライアントの魅力を端的に伝えるキャッチコピー

とひと目でターゲットがわかるビジュアルを考え、

全体的なデザインをゲームの画面のようにデザイン

しました

ターゲット
クライアントが対象とする職種を志す学生・就活生

クライアント
2DCG PlaNet Studio

求人広告　フライヤー　課題

素材
ドットイラスト キャッチコピー

その他

素材



8 9

使用ソフト

サイズ

作業時間

ターゲット
クライアントが対象とする職種を志す学生・就活生

B1

10h

コンセプト
前ページのフライヤーに付随して会社説明会などで

使用することを想定した B1 ポスターを作成しました

クライアント
2DCG PlaNet Studio

求人広告　ポスター　課題

素材

モックアップ画像



10 11

使用ソフト

サイズ

作業時間

B3 ワイド

5h

コンセプト
マルイのクリスマスバーゲンを想定して中吊り広告

を制作しました

まさに大型商業施設であるマルイ内のテナント店舗

の多種多様さによりクリスマスプレゼント選びに最

適であることを伝える目的があります。

ターゲット
プレゼントを渡す相手がいる人

クライアント
OIOI マルイ

電車内中吊り広告　課題


