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H i s t o r y Fa v o r i t e

M o u n t a i n  C l i m b i n g

山登りは小学生の頃から好きです。

先日、2400m 程の日本の北アルプスに

登ってきました。

16 年間部活動で続けてきました。

今でも趣味で続けてます。

B a d m i n t o n

C a m p i n g

趣味の中で特にどハマり中です。

いつか全国のキャンプ場を制覇

してみたいです。

あ ! と思われるデザインを。



あ！かわいい

あ！かっこいい

あ！わかりやすい

あ！が多いほど、

何気ない毎日が

楽しく、便利で、豊かになると思う。

あ！と思うデザインで

誰かの毎日を楽しくしたい。

あ！と思われるデザインを。



C I / V I



Ai Ps



おにぎり専門店
おにぎり専門店

おにぎり専門店

ターゲット 会社員の男女　20～30 代

琵琶湖の魚を具材にした滋賀のおむすび屋さん。
お米も具材も滋賀県産のものを使用して、地元の方や旅行
者に、滋賀の魅力を食を通じて知ってもらいたい。

ブランドに込めた想い

湖の恵みをふんだんにつかっていることから、

琵琶湖をおむすびで形どったデザインに。

おむすびの具で代表的な梅と日の丸を

かけて、マークに締まりをだした。

それぞれのコンセプト。



びわむすびMENU

SHOP CARD MENU

一目でおむすび屋さんとわかるシンプルなデザイン。 おむすびの具材をお好みで選べるシステムを、
わかりやすく表示。



※架空のブランドです。

Ai Ps Artset



独自に研究された自然由来の化粧水。

国産無農薬で栽培され、果物の天然成分のみを原料としてつくられたや
さしい化粧水。現代の敏感肌な女性に安心して使ってもらいたい。果物
の香りを感じて毎日忙しい女性にリラックスしてほしい。

ブランドに込めた想い

ターゲット 女性　２０～３０代



イラスト素材
素材をそのまま活かす、という意味で
あえてカットされていない果物のイラスト。
色彩も鮮やかでエネルギッシュなイメージ。

それぞれのコンセプト。

し
ず
く
化
粧
水

きりぎりすフォント
自然の素材を活かすブランドであるため、
フォントもきれいに整えられたものではなく
そのまま切って貼ったかのようなデザインのフォントに。

せのびゴシック
女性のように、繊細だけど芯がある。
そんなイメージを込めてこのフォントに。
シンプルでタイトルを邪魔しない。

どの種類が入ってるか一目でわかるようなデザイン。

「しずく」の由来

しずくとなって滴り落ちるような潤いを

女性の肌に、という想いから。



Ai Ps



amie
amie

「雨の日だって思いっきり好きな服を着たい」

「特別な日は天候を気にしたくない」

そんな気持ちに寄り添い、高機能な撥水加工を施した

アウターからシューズまでを幅広く展開しているアパレルブランド。



それぞれのコンセプト。

amie

ブランドに込めた想い

「amie」は、フランス語で「友達」の意味で、人々が雨と友
達のように寄り添えるきっかけをつくるブランドにしたい。
雨の日でも気にせず楽しんで一日を過ごしてもらいたい。

amie

amie
amie

amie

人のかたちと傘を融合させたわかりやすいマーク。
商品の邪魔をしないようにシンプルなデザイン。

ターゲット 会社員の男女　30～40 代



SHOPPING BAG SHOP TAG

SIGN BOARD

商品を邪魔しない、白を基調としたシンプルなデザイン。

SHOP CARD



L O G O



「Yu-na」とは、「ゆったりとした」という意味を持つ津和野の方言。
ゆったりとした時間を津和野で過ごしてるかのようなロゴマークを目指しました。
このロゴを見た方が、お茶のテラスでゆったりお茶を見ながら津和野の自然を

感じてる様子をデザインに落とし込みました。

津和野体験プロジェクト「Yu-na 」

　　

コンペ応募作品



川又書店　150周年記念

150年の長い歴史をもち、多くの人々に愛されてきた書店。
幅広い年齢層に親しみを持ってもらえるようなデザインを意識しました。
シンボルマークは、kawamataの頭文字「K」を本に見立てたものです。

コンペ応募作品



鴻巣市こうのとりブランドマーク

小さい子供からお年寄りに方まで覚えてもらいやすいように、
シンプルで愛嬌のあるこうのとりを表現しました。

ロゴタイプは、新たな命がこうのとりによって守られる様子をイメージし、
鴻巣市が今よりもっと、人や自然に優しい街になるよう想いを込めました。

コンペ応募作品



さくらインドアゴルフ　オープン記念

滋賀県守山市に関西最大級の室内ゴルフがオープン。
ロゴマークの桜は、勝利の象徴である月桂樹に見立て、

旗マークには数字の１のようにさくらゴルフを利用したお客様が
それぞれの場で 1 番になれるようにと思いを込めてデザインしました。

コンペ応募作品



B U S I N E S S  C A R D







ADVERTISEMENT



Ai Ps



concept sheeet                      「これ、なんの広告だろう。」
と興味をひく広告。

長 年 、 愛 さ れ て る キ ュ ー ピ ー マ ヨ ネ ー ズ 。
結 婚 し て も 、新 し い 家 庭 で 使 っ て ほ し い 。
そ う い う 想いで ゼ ク シィ とコ ラ ボ し ま した 。

×





M E N U



Ai Ps



個人店で高級感のある
イタリアンレストラン
少し高級感をだすために

セラミック天板のような素材を背景に、

文字は親しみやすいように手書き感のあるフォントを。

concept sheeet                      



Thankyou for viewing

誰かの毎日を楽しくでき、

誰かの生活の役に立てる、

そしてそれをデザインしてる自分自身もワクワクできる、

そんなデザイナーを目指して精進します。


