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FUJIWARA AYU

to be continued...

BIRTHDAY : 2000.6.20

BLOOD TYPE : AB
AGE : 23

PLOFILE

藤原 彩有

2019.3 高校卒業

神戸学院大学 心理学部 入学

神戸学院大学 心理学部 卒業

専門学校 大阪デザイナー・アカデミー
( 旧 大阪デザイナー専門学校 )
グラフィックデザイン学科　入学

2019.4

2023.3

2023.4

FAVORITE

SKILL

RABBIT HANDMADE
ACCESSORY

SPECIAL
EFFECTSBOARD GAME EGG

ILLUST LISTEN MUSIC TV GAMEYouTubePLAY MUSIC

HOBBY

“デザインで世界に彩りを”
名前の由 来 で あ る「 彩 り が 有 る 」の よ う に 、

明 る く デ ザ イ ン と 人 々 の 笑 顔 を 作 り 出 し た い で す 。

知り合いからは「ふじさん」というあだ名で親しまれています。幼い頃、絵

を描くことから始まり、”考えたことを形にする”こと好きです。デザイン、

イラスト、動画などを活かして、相手の要望に、一番最適な形で応えるこ

とができるデザイナーを目指します。

アカデミー
校 )
入学
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株式会社キングプリンターズ
年賀状テンプレート選出

特殊色印刷のゴールドとシルバーを用いて、2024年
の年賀状をデザイン。デザイン案は、株式会社キン
グプリンターズの、年賀状テンプレートとして採用
された。

特殊色を使い年賀状をデザイン

FUJIFILM産学連携授業 特殊色デザイン

2024年 年賀状デザイン
「新年の音」



キングプリンターズホームページ掲載の様子

アイデアスケッチ
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02

03

友達に送ることを想定し、ターゲットを20代の女性
に決定しました。また、デザインの方向性は、女性向
けのため、かわいいを軸に考えました。

龍と「かわいい」が噛み合わず苦戦。そこで、辰でも
タツノオトシゴに注目。タツノオトシゴが音符のよ
うに見えたことから、タツノオトシゴが新年の音楽
を運ぶデザインに固めました。

完成したデザイン案は、株式会社キングプリンター
ズの2024年年賀状テンプレートとして採用されま
した。また、家族も年賀状を使用してくれました。

ターゲット決定

アイデア出し

完成
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「アメリカからやってきたビリケンの船旅」をテーマに制作。
2024年3月14日～16日で開催されたBILLIKEN CREATORS 
OSAKA 2024 に出展しました。展示は即売会方式で行い、期間中
に作品が購入されました。

“ビリケンさんをアートに、オーサカを元気に”

BILLIKEN CREATORS OSAKA
「Starlight」

BILLIKEN CREATORS OSAKA 2024 出展作品

作品が
売れました！



昼間、明るい場所 夜、暗い場所

展示の様子

「電気をつけた明るい場所だけでなく、暗い場所でも楽し
める」というコンセプトのもと作成。星座の部分を暗闇で
も発光する仕掛けをつけて、昼と夜で変化を楽しめるよ
うにしました。

コンセプト
明かりで変化を楽しむ

展示の様子
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「『自分』をテーマに文字のデザインを加えたポスター
を作成する」お題のもと制作。「二面性がある」と言わ
れる双子座やAB型から発展し、自分の中で混ざる感
情をドリンクとして表現しました。

自分の二面性や混ざる感情を表現

2023年度 進級展
「Cafe & Bar Gemini」
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自分から思いつくキーワードを書き出し、表現する
要素を探しました。その結果、心理学を学んだこと
や、「二面性」という共通点がある「双子座」「AB型」
をピックアップ。相反する感情が混ざる様子を、ド
リンクで表現する方向性を定めました。

感情をドリンクで表現することから、自信をカフェ
バーに見立てることに決定。メインビジュアルとな
るポスターと、店のロゴマークとロゴタイプの作成
をしました。

アイデア出し

テーマ決定



LOGO

ロゴマーク

ロゴタイプ

校内展示の様子



ILLUSTRATION

「プルチックの感情の輪」を参考に、8つの感情に色をつ
け、2つを組み合わせることで、混ざり合って生まれる新
たな感情を表現しました。

ポイント
混ざる感情を色で表現
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【デザイン担当】窓上広告 (180×1060mm)

グループ制作課題で、ブルボンプチを使った展開広
告を作成。ブルボンプチ30周年を想定し、阪急電鉄で
のトレインジャックの展開案を企画、デザインしまし
た。

幾何学模様を使って動きのあるデザインを

グループワーク

展開広告課題
ブルボンプチ 30周年企画
トレインジャック

「30周年記念」なので、お祝いで贈られた花がプチと共に空に舞う
様子を表現しました。また、広告の位置関係で窓上に設置される
ため、背景を空にし、見た人に空の開放感を感じてもらうと同時
に、お祝いの嬉しい雰囲気が伝わるよう意識しました。他にも、プ
チの中身を散らばせ、見るとプチが食べたくなって欲しいと考え
ました。そして、一目見てすぐに伝わるように、一言メッセージは
シンプルな一文にしました。

コンセプト
30周年の感謝を表現

愛され けて 30 周年



MEMBER’S DESIGN

ロゴデザイン 
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実際にスーパーに行き、どのように販売されている
かをリサーチしました。また同時進行で、プチの好
きな味は何か、アンケート調査を行ました。

スーパーに多数の種類が置かれていることや、好き
な味をシェアして食べる商品特徴から、ターゲット
を女子高校生に設定。

種類がたくさんある一方で、店によって販売種類が
違い、いつも食べる味以外よく知らないことがリ
サーチでわかりました。そこで、多くの味を知って
もらうため、30周年企画を想定して、阪急電鉄での
トレインジャックを実施する企画を提案。新たな味
を知り、企画に参加してもらう展開を企画しまし
た。

リサーチ

ターゲット決定

展開場所、デザイン案決定

プチの特徴であるクッキーをモチーフにしました。また、30の0の
字をクマの形に見立てました。０の上に王冠をつけることで、プ
チクマたちの1位を取る熱い思いと、30周年のお祝いの意味を込
めています。

コンセプト
クッキーをモチーフに使用



プチは全部で２４種類！

MEMBER’S DESIGN

中吊り広告 (1030×364mm)

広告の位置関係に合わせて、下が陸、上が空という設定のため、空
を背景に中吊り広告のデザインを作成しました。ブルボンプチ公
式のプチアイランドを参考に、ポップな雰囲気が出るように意識
して作成しました。車内の他の広告に比べて、中吊り広告は比較的
大きく、静止接触時間が長いため情報を多く載せても読んでもら
える可能性が高いと思ったので、24種類のパッケージをずらりと
横に並べて、一目でたくさんの種類があることを知ってもらえる
ような配置にしました。
両サイドのプチくまは四角の枠からはみ出させて、目立つような
デザインにしたかっため、B3ワイドを変形させて作成しました。

ポイント
図形からアイデアを出す



MEMBER’S DESIGN

投票まってる
よ

！
/

ー

プチシリーズは今年で30周年を迎えるんだ！

それを記念して、みんなは何味が一番好きなのかを
総選 しようと思うよ！

みんなはどれだけ僕らの味を知っているのかな？

それも になるからぜひ投票してね！

もし知らない味があれば試してみてね！

チラッ

投票はここから/ /

ドア横広告 (515×364mm)

プチクマを壁から覗かせることで、「自分に投票して欲しいな！」
と期待している様子を表現しました。また、まだポスターに気付い
ていない乗客に対し「気付いて欲しいな」と思いながらプチクマが
覗いている様子を表現しました。ロゴの色が茶色ベースなので、統
一感を出すため、壁の色と掲示板の色も茶色ベースにしました。自
分たちでアンケートを取ったのを元に、人気投票が１位と２位の
お菓子のキャラクターを使用しました。
また、女の子と男の子の２つのポスターを作ることで、ドアの左右
が同じにならなかったり、他にもキャラクターがいるのかなと周
りを見渡し、他のポスターにも目が行きやすくなるようにしまし
た。

コンセプト
壁からプチクマが覗き込む



MEMBER’S DESIGN

ドア上広告 (1280×720mm)

デジタル広告なので、5コマで総選挙をレースで表現しました。1枚
目からプチ山を登りきるレースをしている様子です。総選挙とい
う、堅苦しさを無くしレース型で決めると言うユーモアのある表
現をしました。また、ドア上広告なので1コマ目~5コマ目で、場面
を地面から空にいく様にし、他の広告と合う様にしました。

コンセプト
ユーモアに競争を表現



プチ紹介

ホワイトチョコの甘味が強い！

クッキーとマッチした最強コンビ

ホ

ク

濃すぎない味付け！

ほんのり七味を感じるかも

海苔の風味がふんわりするポテチ

ちょうどいい量の定番の味！

海苔

ちょ

お米の風味が広がるあっさり塩味！

パリパリ食感のうす きせんべい

お米

パリ

カフェオレクリームが まった

クラッカー！程よい苦味と甘みク

お 油と玄米の香ばしい香り ... ！

夕食後のおやつにおすすめ

お

夕

１ ２ ３ 4

ブルボンプチ３０周年を記念して、

２４種類の人 投票を行います！

一位を手にするのは一体 ...

投票画面へ プチ紹介

プチ紹介

オニオン風味たっぷりで美味しい！

小さくて手にもつきにくい

オ

小

い食感のソフトせんべい！

トマトの酸味とチーズの味に注目ト

誰もに愛されるビスケット！

まろやかなチョコレートサンド

誰

ま

練乳入りのビスケット！

優しい甘さのクリームをサンド。

練

優

えび風味の優しい味！

米粉の甘さと青のりの味にも注目

え

米

袋をあけたら広がる紅茶の香り！
生地に紅茶を練り込んだクッキー

袋

生

１ ２ ３ 4
QR QR

ろ
し
り
の

MEMBER’S DESIGN

吊り革広告 (105×126mm) (のしりろなし)WEBページ

電車の位置関係で、空の上の設定でつり革広告のデザインを制作
しました。紙媒体自体が小さいので、情報を沢山載せすぎないよ
うにしました。1番目に入る部分に、共通のロゴと24種類のうち1
種類のパッケージとプチクマを載せて、見た時にすぐブルボンの
プチとわかるようにしました。24種類の中身がわかるよう空に散
らばっているようにしました。電車でどのくらいの時間見られる
か人によって違うため、まず簡潔にわかるようなデザインを目指
して制作しました。

コンセプト
簡潔にわかるデザイン
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「幾何学模様を使って動きのあるデザインを作る」と
いう課題をもとに作成。DJ をテーマにしたブシロード
のメディアミックスコンテンツ「D4DJ」内のユニット
「Peaky P-key」のリアルライブイベントを想定し、デ
ザイン。

幾何学模様を使って動きのあるデザインを

ライブポスターデザイン
「LIMIT BREAK」



LOGO

アイデアスケッチ

「幾何学模様を使って表現する」という課題であったため、図形か
ら描いてアイデア出しを行いました。

ポイント
図形からアイデアを出す

「最高の音楽を届ける」という信条のもと、常に高みを目指す彼女
らを表すため、タイトルを限界突破「LIMIT BREAK」に設定。三角
形を中心に使い、上を目指す様子や、尖った音楽性を表現しまし
た。

コンセプト
高みを目指す音楽性を表現



任天堂のゲーム「Splatoon」に登場するキャラクター
を、ゲーム内に登場する言葉を用いてデザインした。

文字でキャラクターを表現

タイポグラフィー
「イカす・タイポグラフィー」
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ラフスケッチ

イカのイラストをスケッチブックに描き起こした
後、大まかに文字を入れる枠を作成。その後、実際に
ゲームを起動し、ゲーム内の印象的な言葉や曲、
キャラクター名をリストアップし、デザイン内に組
み合わせていきました。

01

02

資料を用意し、様々な状態のキャラクターをスケッ
チしました。その後、ゲーム内でも印象的な動きで
あるイカが飛ぶ様子を、デザインする方向で決定し
ました。

ラフスケッチ

単語の選別

ゲームをプレイしたことのない人には、短時間で文字とイラスト
が組み合わさったデザインであることが分かるよう意識した。
ゲームをプレイしたことがある人や、ゲーム自体が好きな人だと
より書かれている単語に気づけるよう、単語のリストアップを
行った。

ポイント
どっちの立場でも楽しめる



校内企画「君が世界に伝えたいCool Japan」とい
うテーマのもと、作成し応募。大学時代から現在ま
でに撮った写真を使い、日本の四季の美しさを伝
えるポスターを作成しました。

私が世界に伝えたいCool Japan

Japan’s Four Seasons
-Emotional Picutures-
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応 募 方 法

応 募 方 法
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夏の時期に企画、実施されることを想定したプレゼント
ページを作成。夏の暑さを忘れるような、爽やかな夏をイ
メージを誌面から感じられるよう目指しました。

爽やかな夏のプレゼントページデザイン

ELLE DECOR
10周年記念プレゼントページ



夏の暑さではなく、爽やかさを前面にしたいと考え、装飾からア
イデアを出し始めました。その後、爽やかな色としてトリコロー
ルカラーを設定。プレゼントが見やすいよう大きめな配置をした
他、文章と写真のグループ化を意識しました。

コンセプト
暑さではなく「爽やかさ」



掲載HP

2021年と2022 年の計 2年で、vol.03と04を発
行。心理学部に所属する学生の保護者宛に届け
られた。

デザインの道に進むきっかけ

神戸学院大学 心理学部
学部広報誌 Coco-Navi.
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【企画・取材・執筆担当】 vol.04 特集ページ

母親に、どういった広報誌が読みたいかを話したところ、「実習授
業で何をやっているのか分からない」という意見をもらいまし
た。そこで、実際に行っている実習授業から、学校案内にも記載さ
れている「箱庭療法」を選択。チームメンバーと実際に行い、担当
教員へのインタビューを行ました。

ポイント
学内の実習授業を伝える



【イラスト着彩・編集後記担当】 vol.3 裏表紙【イラスト・誌面レイアウト案担当】 vol.4 裏表紙

中の記事の内容はもちろん大切ですが、「共に協力して作り上げ
たメンバーのことを少しでも知ってもらいたい」と考え、質問や
イラストを作成しました。

ポイント
メンバーの頑張りを伝える



「販売することを想定し、動物を抽象的に表現した
ポストカードと動物名のロゴを作成する」という課
題のもと作成しました。

動物を抽象的にデザイン

動物ポストカードデザイン
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展示の様子

実際に店頭で売られることを想定し、動物が好きな人に買っても
らえるようなデザインになるよう作成しました。制作後、実際に印
刷してポストカードを作成しました。また、制作したポストカード
の一部は、校内のギャラリーにて展示が行われました。

コンセプト
動物の特徴的な部分を表現



Thank You


