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京都府出身

専門学校 大阪デザイナー ・ アカデミー
グラフィックデザイン学科

絵画教室に通い始め、絵やものづくりに興味を持つようになる。

K-POPにハマり、韓国の文化や韓国語を勉強し始める。
海外の文化を知る中で、様々な考え方や視点が増え、世界が広がった。

趣味で似顔絵やイラストを描くようになる。
作字に興味を持ち始める。

大阪芸術大学に入学。舞台芸術学科で舞台照明を勉強する。
空間的な光のデザインを学ぶ。

大学卒業後、デザインの専門学校に入学する。
グラフィックデザインに加え、WEBデザイン、パッケージデザイン、
モーショングラフィックスなどを学ぶ。

渡辺 紀咲
Watanabe Kisaki
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01     My hero
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学内進級展「Creative Expo」展示

02     Typography





03     Poster





297×420mm

Ai Ps

お菓子の展開広告



事前準備
STEP

1

制作の目的

リサーチ

ペルソナ

・お菓子を食べなくなった大人にお菓子を食べてもらう

・人気キャラクターとのコラボレーションで明治の商品      
　売り上げをアップさせる

・大人がお菓子に興味を持つために何が必要か

→アニメやキャラクターとのコラボレーション？
　芸能人とのコラボレーション？
　お菓子の機能性に焦点を当てた企画？
　オリジナル商品のプレゼント企画？

・アニメやキャラクターとコラボレーションした
場合どのキャラクターがターゲット層に人気があ
るのか

→ちいかわ
　おぱんちゅうさぎ　など

お菓子の広告のメッセージ性にはどんなものがあ
るのか、他の広告などを調べて傾向を掴む



制作
STEP

2

コンセプトの決定 広告テーマ ロゴ等制作 ・ 撮影 ・ 編集

ちいかわのファン層は子どもだけでなく 30 代か
ら 40 代の大人が多いため、お菓子とコラボレー
ションさせることで目につく広告を制作し、ア
プローチする。
お菓子が日々の癒しになることを大人にこそ伝
えたい。

若者だけでなく、大人にも人気のちいかわと明治の商品コ
ラボ。

ちいかわの世界観にお菓子を忍ばせることで、何気ない日
常に、様々なシチュエーションでお菓子が常に身近に存在
することを意識させる。

ちいかわの世界の中にお菓子が登場している印象を強く持
たせるために、イラストではなく実物のお菓子とちいかわ
のフィギュアなどで写真を撮影しビュジュアルを制作す
る。

いつでも、どこでも、どんな時も、お菓子をそ
ばに置くことで、お菓子はあなたを癒す存在に
なる。 「　いつでもどこでも…ってコト！？　」

コピー

共通コピーデザイン



使用商品

設置見本



210×297mm



297×420mm

Ai Ps

ライブポスター



Ai

お笑いイベントポスター

210×297mm

297×420mm

Ai

お笑いイベントフライヤー

ウエストランド

真空ジェ

ボニーボニ

風穴あけるズ

オーパスツー

付きバナナ
たらち

あくび

うや

にぼしいわし

カナメストーン

ママタル
ダウ90000

出演:ウエストランド/真空ジェシカ /ママタルト /カナメストーン/虹の黄昏 /シ

ンクロニシティ/ダウ90000/にぼしいわし/ガーベラガーデン /ボニーボニー /

風穴あけるズ /涼風 /オーパスツー/骨付きバナナ /たらちね /あくびぼうや　他

楽屋A 大阪市立阿倍野区民センター ZAZA HOUSE

2
0
2
4

3.9
12:00-19:00

土

3.10
11:30-19:00

日

東西

お笑い
FES

東西

お笑い
FES



04     Postcard







05     Logo•Mark



お香ブランドロゴデザイン



リサーチ 商品コンセプトの整理

事前準備
STEP

1

書籍・文具・特撰雑貨・ゲームの販売と、音楽・映像ソフトのレンタル・
販売が一つのお店に揃った大型複合店舗。3世代すべてのお客様の毎
日に、すぐそこにある特別：「日常的エンターテイメント」を提供し、
新たな出会いや思いがけない再会に思わず心が動くような選りすぐり
の品揃え：「ライフスタイルの提案」を感じられる空間。
店舗ごとにテーマやコンセプトを掲げて営業している。

（例：代官山店＝大人のための文化の牙城、銀座店＝アートのある暮ら
し　など）

・ 蔦屋書店

・ お香
他社のお香の価格帯、パッケージデザインでどのような価格帯のもの
がどのようなデザインか、近い価格帯のものやその他をリサーチする。

本物の金木犀の見た目や香り、イメージを掴む。
また、化粧品や日用品などで金木犀の香りをテーマにした商品のパッ
ケージや広告などから傾向や雰囲気を知る。

・ 金木犀をテーマにした商品

タッチポイントが蔦屋書店であることと、癒しを求める社会人の層をターゲットにしているため、
同じ層をターゲットにした商品、実際に蔦屋書店にて展開されるグッズなどからも傾向を掴む。

・ 本を読む 25 歳 ~30 歳はどのようなデザインを好むか

寝る前のリラックスタイムを使い、お香が消えるまで
の短い時間に読書をしてほしいという思いから生まれ
た蔦屋書店のオリジナルブランドのお香。高級感があ
り、癒しの時間を演出する。

女性
27 歳
優しい
愛嬌がある

ワンピース
人懐っこい
お姉さん
イエベ

綺麗
お茶目
茶髪ロング
巻き髪

・高級感がある
・温かみがある
・落ち着いた雰囲気

・おしゃれ
・癒される甘い香り

商品イメージ

ターゲット

擬人化すると…

25 歳 ~30 歳の本を読む習慣がない人。
社会人でゆっくりできる癒しの時間がない人。



イメージボード



制作
STEP

2

Moonlight＝月明かりのぼんやりとしたイメージや揺れるお香の煙などをモチーフにマークの
案を出し、併せてロゴのフォントとの組み合わせ考えました。なるべく蔦屋書店にあった高
級感のある組み合わせを探しました。
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完成

C:0  M:85  Y:100  K:20C:0  M:3  Y:6  K:0C:65  M:75  Y:85  K:45

やわらかい月明かりや、部屋を包むお香のやさしい香りをマークで表現。今後の商品展開
でも合うよう、色や香りの種類にとらわれずやさしさを感じられるように制作しました。
また、蔦屋書店の高級感のあるイメージを損なわないよう、シンプルかつ高級感を意識し
て制作しました。



パッケージ案

イメージ



06     Package



紙を使用し、優しく懐かしい牛乳瓶の雰囲気がでるように意識
して制作しました。





07     Shop V.I



競合他社のリサーチ

ナイトカフェという業態について

・あまりないのはどういう要因か
　→昼間に比べて客数が少なくなる
　　お酒などの提供もないカフェの需要が少ない

・営業するために必要な条件、場所の選定などが重要になる
　→夜に人が多く集まる場所、夜に活動する人が多い場所を選ぶ

・お酒なども一緒に提供するカフェバーのような業態の店舗が多い
・食事の提供が多い店などもある
・夜だけ営業する業種などは昼間に違う店が営業している間借り営業
　のような形態もある

ターゲット

営業時間

場所

夜に働く人
お酒を飲んだあとの人
日中に休息の時間が取れない人
３０歳~４５歳男女

２２時～翌６時　　

大阪・北新地
近くにオフィスが多く、夜に営業している店舗も多い。
夜に働く人、お酒を飲んだ後の人が多い場所。
夜のお店が密集しているところに近い隠れた静かな場所に位置する。

リサーチ 設定

ナイトカフェの V.I 計画
自らカフェのコンセプトからビジュアルの制作までの計画をする課題。
カフェでアルバイトをしていることもあり、こんなカフェがあったらいいなとい
う観点からナイトカフェを提案します。



コンセプト ロゴ制作

�������	
���	
�

韓国語で“夜”という意味の「밤(パム)」と英語で“恒久的な”“永
続的な” を意味する「Permanent ( パーマネント )」の Perm
を取って、癒される夜がずっと続くようにという思いを込め
て「パーム」にしました。

日中忙しく働き、休息の時間が取れない人、夜の仕事をする
人の出勤前、お酒を飲んだあと締めにコーヒーを飲む人、眠
れない人のための隠れ家てきな落ち着く雰囲気のカフェ。

アルコールなどの提供はなく、昼間は違う店が出店する間借
り営業。

夜中というカフェでは珍しい営業時間と落ち着いた雰囲気をマー
クで表しました。あわせて夜のゆったりした時間を感じてもらえ
るように柔らかい筆記体でロゴを制作しました。

C:60  M:80  Y:100  K:60C:0  M:0  Y:10  K:0



アプリケーション展開 イメージ

Night cafeNight cafe

Night cafe Night cafeNight cafe
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