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私が普段から意識していることは、

「周囲の人を笑顔にする」ということです。

笑顔を創ったり、移したり。

そんな人でありたい、そう思っています。

そして、デザインは人と関わることができ、

より多くの人を “笑顔にできるツール”

なのではないかと私は考えています。

笑 顔 を
創 れ る 人 に



PR
O
FI
LE

幼少期から人懐っこい性格で、家族・友人に恵まれていた。

小学〜中学と気の向くままに遊ぶ中で人と関わる大切さを知る。

高校時代に出会ったデザインに魅力を感じ学び始める。

む ら お か  ひ な た

インテリアを見る時間がスキ

生活する場所は、心地良い空間になるように心掛けている。インテリアショップ

を見かけるとついつい入ってしまう。気づくと定員さんと楽しくお話ししている

ことが多々…。

ひたすらに食がスキ

人生を支えてくれている内の１つ。普段から、自炊を心掛けており、視覚的にも

楽しめるよう、お気に入りのお皿たちに盛り付けて食べる事を大切にしている。

もちろん外食も大好き。

植物と過ごす時間がスキ

私にとっては、ペットのような存在なのかもしれない。毎朝の葉水や週に１度の

水やりなど、お世話していく中での成長を見て、自分も頑張ろうかなと思わせて

くれる。

小さい頃からこれ。他のスタイルも経験し、一周回りおかっぱに落ち着く。

柔らかく話かけやすい雰囲気作りを意識している。

3 つのスキ



BRANDING
思いを汲み取り戦力を立てる。

そうやって、どんどん強くなる。

ともに創り上げるデザインを目指します。



成果物：パッケージ・ショップカード・メニュー・web サイト

制作期間：8 週間

ガレット専門店の

ブランディングデザイン

「フランス料理の興味を持ってもら

いたい」ということをきっかけに、

フランス料理の一つであるガレット

いう料理にフォーカスし、フランス

料理の認知度の向上という目的達成

のためにキッチンカーを使用したガ

レ ッ ト 専 門 店 を ブ ラ ン デ ィ ン グ を

行った。

POSTER

雰囲気の伝わるビジュアルポスター



目標

GOAL
フランス料理の認知度の向上と興味も持ってもらうこと

を第一目標とし、第二に、外食の候補として上がってく

る状態に持っていくという目標を掲げた。

課題

BACK GROUND
敷居・マナー・価格帯から受ける、フランス料理への固

い印象を払拭することを課題とし、若い世代に親しみを

持って食べてもらうためには、どのような工夫が必要か

を検討した。

解決策

SOLUTION
フランス料理の一つであるガレットにフォーカスした。

さらにガレットをフードトラックで販売することで様々

な顧客にアプローチできることなどの、フランス料理の

認知に繋がる工夫を施した。

RESEARCH
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「ボンアぺティ」はフランス語で召し上がれと言う意味。フランス

料理を気軽にと言うコンセプトに沿った、チャーミングで覚えやす

いネーミングにした。

ガレットと言う食べ物の認知度が低いため、分かりやすくロゴマー

クに表現。ふくよかなシェフ３人組にガレットを持たせるビジュア

ルにすることで親しみ感を表現した。またフランス料理の認知を広

めたいと言う目標に沿い、ロゴカラーにはトリコロールを起用し、

ガレットがフランス料理であることを表現した。

NAME CONCEPT

ROGO CONCEPTROGO MARC
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タペストリー (1030×2022)mm

ショップカード 名刺サイズ (55×55)mm

メニュー表 A4(210×297)mm



WEB SITE

カジュアルで親しみやすく

ブランドコンセプトである「Enjoy French」を体感できるブラ

ンドサイトを目指して制作。販売場所に設定している阿蘇の景

観をファーストビューに起用し、「阿蘇の人なら分かる」を意

識し、親しみ感を持ってもらえる工夫を施した。
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展示風景

全体で考えるディスプレイ

伝えたいこと・知って欲しい情報を精査し、展示

の 情 報 量 に メ リ ハ リ を つ け る こ と を 意 識 し て、

ディスプレイを考えた。小物は、角度をつけて展

示することで、見やすいディスプレイを心がけた。



成果物：ポスター・ショップカード・メニュー・web サイト

制作期間：7 週間

天草の海沿いにある

隠れ家カフェの CI/VI

「自分がカフェを開いたらどんなカ

フェになるだろう？」という問いか

ら始まり、自分のルーツである熊本

県天草市の海沿いの自然を味わえる

カフェのブランディングデザインを

制作。



目標

GOAL
自然の中での時間を愉しんでいただき、日常を忘れるよ

うな、隠れ家カフェを誕生させたい。

課題

BACK GROUND
休日でも、安らぎを与えれるようなカフェをオープンし

たいという想いから、海の近くから立地でのオープンを

想定し、ブランディングスタート。都心から流れてくる

男女にどう足を運んでもらえるかを検討した。

解決策

SOLUTION
古民家自体の雰囲気を引き出すために、落ち着きの感じ

るトーンで統一しつつ、緊張感のあるレイアウトで日常

を忘れるような特別感の演出をはかった。

RESEARCH
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イラストを使ってみたり

アイデア出しの段階では可能性を広げるため、

とにかく手を動かすことを第一に進めます。

ロゴタイプにしたり 思いつく限り、沢山のアイデアを出します。

IDEA



日が差している所に居ると「気が晴れる」という思いから、このカ

フェに足を運んで下さったお客様に「明るい気持ちになって旅に出

てほしい」そんな願いを込めて「Hidamari」とネーミングしました。

店名でもある「ひだまり」を丸で表現し、強みである海に囲まれた

景観を「波」に見立て制作。また、波をひらがなの「ひ」に見える

ようにデフォルメすることで独自性を強調した。

ひ だ ま り

NAME CONCEPT

ROGO CONCEPTROGO MARC
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B2(525×728)mm

POSTER

雰囲気の伝わるビジュアルポスター

「海の近くの立地」というストロングポイントをアピールした

かったため、イラストメインのビジュアルで制作。オープン告

知ポスターだったため、日付には装飾を施し、存在感の出るよ

うバランスをとりつつ制作した。



MENU

あえての、文字だけレイアウト

イラストや写真は使用せず、文字だけのメニュー表にすること

で食べ物や飲み物が、席に届く瞬間を楽しんでもらう工夫をし

た。またクラフト紙を使用する事で、優しい雰囲気を演出。

SHOP CARD

質感を大切に

文字組はシンプルにまとめたり、地図を簡易的なイラストにす

ることで、紙の質感に注目してもらえるよう意識し制作。

A4(210×297)mm

名刺サイズ (55×91)mm
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WEB PAGE

店内の空気感を演出する

店内写真をメインビジュアルに起用し、カフェで過ごせる「和

やかな時間」が伝わるよう心がけた。またキャッチコピーも「時

間」を連想出来るワードで制作した。



店内の雰囲気を前面に押し出したかったため、写真を多用した。全体的にク

ラシックで落ち着きのある雰囲気になるよう意識し、レイアウトを行った。
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PLANNING
現場での仕事を想定し、

グループワークではディレクターを担当。

統率力の向上に努めた。



成果物：ポスター・リーフレット・冊子・グッズ

制作期間：4 週間

夏季休暇中に専門学校内で開催さ

れるデザインツアーの学校内コン

ペティション。デザインへの知識

を深めれると同時に、大阪らしさ

を感じてもらえるデザインツアー

を提案。

専門学校内での

デザインツアーの提案



リサーチ

ターゲット設定

現場調査①　　　　　　　

現場調査②

練り直し

制作

１

２

３

7

企画６

４

５

グラフィックデザイン学科の新 1年生

・デザインへの知識があまりない

・デザインを学ぶ意欲が高い

PROCESS
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Pickup

2 レトロな街並み中崎町

1 街全体がクリエイティブな北加賀屋

・リサーチした情報よりも営業している店舗が少ないこと

・店舗間の距離が離れているため、ツアー内容に沿っていないこと

ピックアップしていた街から、再度街を選定

・デザインツアーの内容確認

・大阪市内のクリエイティブな街をピックアップ

・ピックアップした街の中から内容にそっている街を仮決定

リサーチ内容

現場視察での気づき

現場視察での気づき

in 中崎町

・ツアー内容に沿っていること

・学校からの距離も近くアクセスがしやすいこと

・街全体に、デザインを学べる要素が詰まっていること

ツアー内容

1 レトロ印刷（印刷所）にてシルクスクリーン体験

2 レトロな街並みを実際に歩いて感じてもらう。

３ 今後のデザインの参考に使用する、印刷物を集めてもらう。
in 北加賀屋

コンセプト

刷って 歩いて感じる レトロ



B2(525×728)mm

POSTER

レトロさを感じるポスター

レトロさ感じつつもワクワクするようなポスターに仕上げた

かったため、メインビジュアルには、街全体のイラストを使用。

また、細かな装飾にもこだわり、制作した。



LEAFLET

中崎町の雰囲気を反映したマップ

町全体が、優しく暖かさで包まれている中崎町の雰囲気を感じ

てもらえるマップになるよう心がけた。イラストは、やさしさ

の感じるタッチで制作した。

A4(210×297)mm
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PAMPHLET

＋αをもりこむ

中崎町内には、レトロを感じる素敵なお店が沢山

あったため、＋αでリーフレットを制作するし、

中崎町の魅力をさらに感じてもらえる工夫をし、

ツアーを楽しんでもらえるよう心がけた。



MERCHANDISE

印刷物を収納できるパッケージ

「気になった印刷物を持ち帰る」という、自身の経験か

ら、印刷物を「一つにまとめることの出来るグッズ」

があれえば便利ではないかと考案し、ショッパー型の

パッケージを提案した。
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Aesop の

新企画の提案

ブランドのイメージを保ちつつ、

新しい企画を提案したいと思い、

Aesop の正月での新商品企画を立

案し、ショップ DM を制作。

成果物：ショップ DM

制作期間：2 週間

ハガキサイズ (100×148)mm



リサーチ

ターゲット設定

価値設定

企画

制作

お正月の帰省時期に親族で集まる機会がある
→ギフトを送って感謝を伝える

DMで特別感の演出
これまでに Aesop での購入履歴があるお客様をターゲットにすることで、
DMの特徴を活かしながらも、特別感の演出をすることができると考えた。

１

２

３

４

５

Aesop の大切にしていること　
 ・顧客との真の関係性を築く

Aesop リサーチ

正月からの連想
 ・新しい始まり
 ・親族で集まる

正月リサーチ

Aesop の取り組みを生かす
Aesop が導入している名前で購入情報を記録しているシステムを
生かし名前を伝えて頂くことで、購入して頂ける流れに設定した。普段からAesopを使用している30代女性

・地方から上京して働いている
・普段から Aesop を愛用している

普段から愛用している商品を通じて、
親族との関係性を深いものにしてもらうことで、
より親族との楽しい時間を提供する。

とっておきを、特別な人へ。

PROCESS

PL
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キレイめなデザインをベースとし、正月要素を足しながら制作を進めた。





マクドナルドの

テイクアウトを促す広告

上京したての「新卒会社員」をターゲットに、どの

都道県にもあるマクドナルドを “安心感のあるお母

さん的存在” に見立て制作。一人一人に語りかけて

いるような、優しさと温もりの感じる広告になるよ

う意識した。

成果物：駅貼り広告（シール型）

制作期間：4 週間

ドアガラスステッカー (165×200)mm
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柿ピーの面白お菓子いシリーズ広告

“〇〇のおとも” をコンセプトに、四種の味展開を利用

して印象的に表現した。ひと目見ただけで 面白いと思っ

てもらえるようユニークさを交え、拡散で話題を呼ぶよ

うなビジュアルにしている。 柿の種のサイズ感をそのま

まに表現するレイアウトにこだわった。

成果物：ポスター

制作期間：4 週間 B4(257×364)mm
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A4(210×297)mm

2DCG 制作会社の

新卒採用のフライヤー

学園内でのコンペティション式のクライアントワーク

課題。会社の持つ、強みを前面し押し出し、インパク

トのあるポスターになるよう心がけ、制作。

成果物：ポスター

制作期間：8 週間
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WEB DESIGN
幅広く、より多くの人の役に立てるように

グラフィックデザイン以外にも知識を深めています。



スムージー専門店の WEB サイト

スムージー専門店のウェブサイト。ターゲット

を若い世代の 13 歳〜19 歳に設定し、スムージー

のフレッシュさを感じるサイトを目指して制作。

成果物：web サイト

制作期間：4 週間

ターゲット

13 歳〜19 歳の女性

コンセプト

ポップでフレッシュ



スムージー専門店の WEB サイト

東京ステーションホテルのウェブサイト。ター

ゲットをロリータファッション好きの 20 歳〜25

歳に設定し「アフターヌーンティー」をきっか

けに予約をしていただける導線を意識。

成果物：web サイト

制作期間：3 日

ターゲット

20 歳〜25 歳の

ロリータ好き女性

コンセプト

ヨーロピアンクラシカル
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宿泊以外での窓口提案

宿泊以外にお客様に楽しんでいただける方法があるの

では？という疑問から、食事を前面に押し出したサイ

トのリニューアルの提案。ターゲットに合わせたヨー

ロピアンクラシカルなデザインを心がけた。



全体を通し、カラーリングを意識して制作。ライトトー

ンでまとめることで、優しく親しみの感じるサイトを

目指した。また、シズル感を意識しつつ、装飾でバラ

ンスをとった。
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LOGO  MRAK
企業やサービスの旗印。

想いや理念を汲み取り形にしていくことで、

アイデンディディを確率する。



リラクゼーションサロン

ネイルを売りにしているサロンだったため、爪のモチーフを

マークに落とし込んだ。さらにリラックスできる時間を頭文字

の「RLX」をいれることで表現した。

オーガニックカフェ

「omo」というネーミングは、old+modern の造語で古き良き

ものを大切にするといったコンセプトが込められている。マー

クには」「omo」のイニシャルを落とし込み、山のモチーフを

掛け合わせることで独自性を表現した。



和菓子屋

モダンな雰囲気で、餅を連想させる形というご要望だったので、

そのまま餅をロゴマークに起用し、餅の土台の部分を「T」に

見える様な形で制作した。

ステーキハウス

ステーキハウスだったため、高級感を出しつつ特別感のある雰

囲気になるように仕上げた。手書きで親しみやすさも出した

かったため、筆文字にすることでプラスした。
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メンズ専門脱毛サロン

名前の「エンドルフィン」に掛けてイルカのモチーフを取り入

れつつ、モダンでかっこいい雰囲気で、イルカを毛にも見える

様に「E」の形にデフォルメし、さらに円を潜るような形にす

る事で「永遠の美しさを手に入れられる」という事を表現した。

ウエディングフォトスタジオ

モダンでレトロな雰囲気に仕上げたいと言うご要望だったた

め、カメラのモチーフ＋ショップネームの「COCO」を掛け合

わせ、シャープかつモダンなロゴを制作した。
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クロワッサン専門店

クロワッサのふわふわ感をクロワッサンのビジュアルに「羽」

をつけることで表現した。また、手書き感をだすことで、親し

み感のあるロゴに仕上げた。

和菓子屋

架空のロゴマーク。和菓子の原材料である「麦」をロゴマーク

に落とし込み、シャープでモダンな雰囲気に仕上げた。「菓」

の文字を使用することで、和菓子屋であることを表現した。



東京都渋谷区にある Webに特化した、Web 制作会社。

ホテルのHPを中心に幅広いジャンルのHP制作に携わっている。

マバタキ株式会社



実現したい事

FUTURE

英語を話せないことで生じる、コミュニケー

ションの壁にストレスを感じている。英語を

学んでコミュニティの幅を広げ、多様な価値

観に触れる。

デザインに関することはもちろんのこと、趣

味など、興味のある分野は深く深く追求し、

幅広い知識を身につける。今まで触れること

のなかった価値観にも触れることで、殻を大

きくしていく。

英語を学ぶ03様々なことに触れる02〇〇に入社する01

〇〇に入社し、デザインで人を笑顔にすると

いう目標を叶える。会社の雰囲気を明るくで

きるムードメーカーになる！



これからについて
人のために貢献できるブランドデザイナーを目指す道には、

想像もつかない困難があるかも知れせん。

ですが、その壁を越えた先には、想像もつかない成長が待っていると思います。

だからこそ、壁の先の成長を見据え、楽しみながら成長していける未来を楽しみにしています。


