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谷 明吹香 たにあすか

卒業
卒業
卒業
入学

2 0 0 0年　1月5日名古屋市で生まれる。
2 0 1 8年　2月金城学院高等学校
2 0 1 8年　4月金城学院大学生活環境学部環境デザイン学科
2 0 2 2年　3月金城学院大学生活環境学部環境デザイン学科
2 0 2 2年　4月に名古屋デザイナー学院グラフィック学科

自己紹介

Ai Ae Ps Xd



受賞歴

公益法人色彩検定協会主催　
カラーコーディネートコンクールより　

文部科学大臣賞受賞

プロジェクションマッピングコンペ
「Gomangoku of light 2022」より

岡崎たくみの会賞受賞

趣味・特技

ピアノ

幼少期からピアノを弾くことが大好きで、
約 20 年間習っていました。写真の発表会では、
ドビュッシーの　「愛の夢」を演奏をしています。

自己PR

ビールの売り子のアルバイト
大学 4年間バンテリンドームで
ビールの売り子のアルバイトをしており、
飲食の売上に貢献しました。
仲間と切磋琢磨し合い、物を売ることの
難しさを知りました。



私の3つの強み
MY H ISTORY

有償での実装経験あり

金をいただいて作るから、

クライアント対面することで

こその責任感を強く感じました。

また一緒に効果を作り上げる喜びを実感しました。

「建築の視野」と
「アパレルの視野」

大学 4年間で学んだ「住居、建築の導線、

インテリア設計、アパレルデザイン」を活かし、

デザインで人を動かす「建築の視野」と

テクスチャ 1つで表情を変え、トレンドの移り変わりが

デザインで人を楽しませる「アパレルの視野」

を持っています。

まるで吸盤のように吸い付いたら

なかなか離れない集中力があります。

例えば、夕飯を食べ終えてから朝５時まで

油絵を描いていたこともあります。

吸盤のような集中力
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01
Web デザイン依頼

Ai Ps Xd

介護のケアマネージャー採用の
ホームページデザイン制作・
ロゴ制作を担当しました。



情報の多い介護の
サイトで、アパレル的な

アプローチを
することで

新鮮な印象を与えた。

鹿に込められる
意味を調べ上げ
企業色に合わせた。

緑の中でもメリハリの
つきやすい色を選び、
ポップ調に仕上げた。

01今までにない新しい
介護業界にしたい。 02鹿を使ったロゴに

して欲しい。 03親しみやすく、
高級感もあり、
ポップさも
ほしい。

04色は緑がいい。

丸を基調とし、
固くなりすぎない
ように心がけた。



Web  デザイン





鹿の角は一年で入れ替えわる。
日本の稲作も一年ごとに収穫をすることから鹿の角は
聖なるもの、幸福を呼ぶものとされていた。
良い兆しが毎年現れてほしいという願いを込めて鹿が現れている様子を表現した。

幸福を呼ぶ、鹿
鹿の角は 1年で入れ替えわる。
日本の稲作も一年ごとに収穫をすることから
鹿の角は聖なるもの、幸福を呼ぶものとされていた。
良い兆しが毎年現れてほしいという願いを込めて鹿が現れている様子を表現した。



使用フォント：Avenir
丸みを帯びたゴシックフォント。
美しい形だけでなく、柔かさも演出。

＃DBDF96
C 18% M 6% Y 50% K 0%

馴染み深く、気品のあるデザインを
希望されていたため、この色を選んだ。

〒467-0806 
名古屋市瑞穂区瑞穂通 2 丁目 2-2
サニーストン瑞穂 202

000 000 0000

welfeck@gmail.com

http://www.welfeck.com

山田
HanakoYamada

花子
Welfeck 株式会社



下にまだ続きがあると理解してもらうように
わざと全画面で見れないようにしてある。

全画面で終わらない

求める人材を箇条書きにし
わかりやすく。

多い項目は箇条書き

ピクトグラムを使う
ニュース→広告と入っていくため
デザインを変えている。

ざぶとん ( 背景色 ) を敷く
一眼見ただけでわかりやすい
表現にした。

見出しは全て英語にする
スタイリッシュさを追加し、
新しい介護業界を意識した。



02
パンフレットデザイン依頼 1

Ai Ps

整体師の新卒求人パンフレットデザインのお仕事を
いただきました。会社の明るい雰囲気を

目立たせるよう意識し、ポップに作成しました。



動きのあるデザインを
心がけた。枠は丸みを
帯びさせ、フォントは
ゴシック調を使用した。

01ワクワク感が
伝わるような

デザインにしたい。

矢印を階段にして、
進んでいることを

わかりやすく工夫した。

02代表出世コースは
登っていくような
デザインがいい。

オレンジ色と、
紫色を使用し、
ハロウィン調に
ならないように
心がけた。

03会社のカラーなので
できるだけ

使用して欲しい。

クライアント様の 　つの要望3





パンフレットデザイン依頼 2

Ai Ps

こちらも整体師の新卒求人
パンフレットデザインのお仕事を

いただきました。

DESIGN NAME
BUSINESS

CONCEPT
NAME

www.designbusiness.-
DESIGN NAME BUSI-

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in 
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit 



色をたくさん使い、
見て楽しめるような
現代的なデザインを

心がけた。

01技術職なので、
古臭い感じは
出したくない。

「河内 POINT」
の枠を作り、
親しみやすい
ようにした。

02社員の「河内くん」
と共に事業内容を
確認していく
ようにしたい。

患者様の感謝の声を
手書きで書いてもらい、
全面に打ち出すページを

取り入れた。

03長年、地元を愛し、
愛されているので
あまりスピード感は
出したくない。

クライアント様の 　つの要望3





03
ポスターデザイン

Ai Ps

私のビジュアル力を表示しています。
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学科内コンペ

最優秀賞
名古屋市消費者センターにて、カレンダー表紙に使用していただきました！

詐欺防止啓発ポスター学科内コンペ

最優秀賞
名古屋市消費者センターにて、カレンダー表紙に使用していただきました！

詐欺防止啓発ポスター

03
消費生活センターチラシ

Ai Ps

自身のイラストを使って
ターゲットとする学生にも
興味を持たせつつ印象に残る
表現を心がけました。

誰もが知っている童話から
現代にも通じる詐欺の手口を抜き出し

注意喚起しています。



04
夏の音

外出しづらい時代にも
夏の風景を印象深く伝えたい。

フォントと写真から音が聞こえて来るような
絵本を作成した。









05
ビジュアルデザイン

Ai Ps

祖母の年賀状を作成しました。

今
年
も
よ
ろ
し
く
お
願
い
し
ま
す
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ポスターデザイン

皆様から愛し愛され、おかげさまで発売から50周年を迎えることができました。

50愛されて 年

1974th 1977th 1980th 1983th 1998th 2008th 2013th

。
ね
に
の
な
味
じ
同





06
インターンシップ課題

Ai Ps

これまでにない「花」を
買いたくなるような
アイディアとは

06
インターンシップ課題



２ 色 の 結 婚 式



世間でも深刻なゴミの問題。花も例外ではない。

ロスフラワーを減らすために
廃棄量削減新しい結婚式場を作るロスフラワー

01 02 03

ロスフラワーの年間総額は 1500 億円にも
のぼるとも言われている。現状、小売店が仕入れた

良い状態の花の量の、
およそ 30~40% は廃棄されている。
これは SDGs の 12 番目の目標
「作る責任 使う責任」にあたる。

花を一度に多く使用する機会は、
冠婚葬祭だと私は考える。

今回は「婚」に焦点を当てた。
コロナが落ち着きつつあるこの時代、
結婚式を改めて行いたい新郎新婦が

少なくないだろう。

廃棄量が減ることはさながら、
花の可能性を世間一般に周知してもらえる。
年に 1 度の結婚記念日に、新郎新婦が結婚式で

使用した花を用いて作られたブーケを
届けてもらう。これは、花に対しても

友好的であり、夫婦の思い出も風化させない。
毎年届けられる。これは花にとっても友好的であり、

夫婦の仲を風化させない。

式を終えた新郎新婦には、年に1度の結婚記念日に、

結婚式で使用した花を用いて作られたブーケが



風化         [not weathering]
枯れない [not wither]

この２つの頭文字である
W を用い、花のような
モチーフに仕上げました。

W
シンプルに花の色がコンセプトだということを伝えたいため
色をフランス語に訳した CLORI というブランド名にしました。

風化       [not weathering]
枯れない [not wither]



自分の色を選ぶ

　　　　　　　の工程を終えた後
展開例を新郎新婦さんに見せ
当日の想像をしてもらう。

色に沿った花を選ぶ

　　　　　　  で決めた色を基調に
　　式の準備を進めていく

× ×

2 色展開例色選び

PURPLE ORANGE YELLOW GREEN

01

02

01 02

01 02 03

03



広告ポスター展開
わかりやすいように二色展開のポスターに仕上げました。

招待状
二人を花で表現するため、花を生かすために
シンプルに仕上げました。

Taro & Hanako
2022 05.22

Taro & Hanako
2022 05.22



07
イラストレーション

特殊な世界観が海外で評価され
絵の依頼をいただいています。

依頼作品

HIS GREED

特殊な世界観が海外で評価され
絵の依頼をいただいています。



依頼作品

07
イラストレーション

特殊な世界観が海外で評価され
絵の依頼をいただいています。

依頼作品

HIS GREED

特殊な世界観が海外で評価され
絵の依頼をいただいています。

依頼作品

HIS GREED







最後まで御覧いただき、
ありがとうございました。
私は、これからも挑戦する心を忘れず、
デザインに携わっていきたいです。
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